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Pri¢ujoca Studija v skladu z identiteto kraja je bila pripravljena v sklopu projekta Mobilni turisti¢ni
inkubator, akronim projekta Motor. Projekt je sofinanciran v okviru Programa cezmejnega
sodelovanja Slovenija-Italija 2007-2013 iz sredstev Evropskega sklada za regionalni razvoj in
nacionalnih sredstev ter lastnih sredstev projektnih partnerjev.

Poleg Obcine Jesenice projektno partnerstvo soustvarjajo Se:
- BSC, Poslovno podporni center, d.o.o., Kranj (vodilni partner),
- Ustanova Fundacija BiT Planota,
- TURIZEM BOHINIJ - javni zavod za pospeSevanje turizma,
- Agencija DELTA 2000 - Lokalna razvojna agencija in akcijska skupina,
- Pokrajina Ravenna (IT),
- Pokrajina Ferrara (IT),
- Pokrajina Rovigo (IT),
- INFORMEST - Storitveni in dokumentacijski center za mednarodno ekonomsko sodelovanje —
Oddelek za razvojne projekte.

Projekt MOTOR Zeli prispevati k izboljSanju turisticCne ponudbe na treh vkljucenih specifi¢nih
obmogjih:

- razvita turisti¢na destinacija na zavarovanem obmocju narave,

- manj razvito obmocje na podeZelju in

- staro mestno jedro z bogato kulturno dediscino.
Kvaliteta, atraktivnost in inovativnost so nezadostni, zato je potrebno izboljSati znanje in pokazati
primere dobrih praks vlaganja v turisticno ponudbo, ki vkljuéuje naravno in kulturno dedis¢ino.
Obstaja veliko Stevilo praznih objektov kulturne dedis¢ine, kmetij, ki potrebujejo temeljito prenovo in
revitalizacijo, kot tudi pomanjkanje informacij, izobrazbe, ucinkovite rabe IKT tehnologije in
uposStevanje lokalne arhitekture. S projektom bo dana vzpodbuda za nove inovativne ideje za
izboljSanje turisticne ponudbe, izboljSan bo pretok informacij med posameznimi turisticnimi akteriji,
vzpostavljen bo sistem individualnega instruiranja zainteresiranih investitorjev in sodelovanje med
podobnimi obmodji, uporaba sinergij ter izmenjava dobrih praks. S tem bo uresni¢en osnovni cilj
projekta, ki temelji na vecji diverzifikaciji in bogatejsi turisticni ponudbi, ki bo zagotovljena z
ucinkovito organiziranostjo turizma na izbranih obmocjih ob upostevanju segmentov trajnostnega
razvoja turizma.

V duhu projektne ideje projekta Motor je bila pripravljena tudi ta Studija, katere namen je s pestrimi
in edinstvenimi prireditvami podati konkretne resitve za ozZivitev muzejskega obmocja Stare Save na
Jesenicah ter s tem pripomodi tudi k izboljSanju turisticne ponudbe in sploSnemu turisticnemu
razvoju obcine Jesenice.
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Obcina Jesenice se nahaja na skrajnem severozahodu Slovenije, na Zgornjem Gorenjskem,
natancneje v Jeseniski dolini. Na severu jo omejujejo Karavanke in avstrijsko-slovenska meja, Julijske
Alpe ter obcini Gorje in Bled na jugu, na zahodu karavanski predor in obcina Kranjska Gora, na
vzhodu pa se odpira proti ob¢ini Zirovnica. Obsega vegji del Doline ob Savi ter stranske gorske doline
med Karavankami in visokimi grebeni Julijskih Alp. V obmocju se odraza tudi blizina Italije in obmocje
tromeje.

Slika 1: Panoramski pogled na mesto Jesenice z zaledjem

Vir: Spletna stran http://www.slovenia.info/?_ctg_kraji=3234&Ing=1

Obcina Jesenice je odli¢no prometno-geografsko pozicionirana, saj jo pre¢ka avtocesta A2 Ljubljana —
predor Karavanke ter Zelezniska proga Ljubljana-Jesenice. Avtocesta je del X. panevropskega
prometnega koridorja oz. vseevropskega prometnega omreja. Ze omenjeni karavanski predor
predstavlja najkrajSo cestno povezavo gornjesavskega in SirSega slovenskega obmocja z zahodno
Evropo. Za izbolj$anje prometne povezave je med drugim predvidena tudi juzna obvoznica.!

Slika 2: Shematski prikaz obmo¢ja ob¢ine Jesenice
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Vir: Lineal, 2012. Prometni model in prometna Studija za mesto Jesenice

! Lineal, 2012. Prometni model in prometna $tudija za mesto Jesenice;



Najvecje naselje v obcini so Jesenice, ki so obcinsko sredisce s fuzinarsko, Zelezarsko in industrijsko
tradicijo. Naselja v obcini so Se Blejska Dobrava, Hrusica, Javorniski Rovt, Jesenice, Kocna, Koroska
Bela, Lipce, Planina pod Golico, Plavski Rovt, Podkocna, Potoki, Prihodi in Slovenski Javornik.
Prebivalcem so glavni vir dohodka dolga stoletja predstavljala bliznja nahajalis¢a Zelezove rude in
gospodarske dejavnosti, ki so povezane z njo. V 90-ih letih je Zelezarstvo sicer doZivelo
prestrukturiranje, vendar je zapustilo unikatno tradicijo z velikim potencialom za turisti¢ni razvoj. V
vasi Planina pod Golico se je v 20. stoletju zaradi ugodnih klimatskih razmer pricel tudi razvoj
zdraviliskega turizma. Obmocje je bilo nekdaj poznano kot klimatsko zdravilis¢e oz. okrevalisce za
rekonvalescentne plju¢ne bolezni, ki ga dopolnjuje rasti$¢e narcis.

Slika 3: Narcise kljuéavnice (levo) ter slap Sum v soteski Vintgar (desno)

Vir: http://turizem.jesenice.si/*

Poleg Ze omenjene tehniske, je v obdini tudi bogata naravna in kulturna dedis¢ina. Na obmocju
celotne obtine se nahaja 112 obmodij ohranjanja narave’. Izpostavljene naravne znamenitosti so:
rastiS¢a narcis na pobocjih Karavank z najbolj znanimi vrhovi RoZce, Golice, HruSenske planine, Kleka,
planine Stamare, Vajneza, Potoske planine in Pristave, nahajalis¢e fosilov na Spodnjih pocivalih,
Medji Dol, Triglavski narodni park®, slap Sum v soteski Vintgar, Zoisov park z jezerci, Savske jame,
naravni most na Mezakli in SneZna jama, Poljanska Baba, soteska potoka Dobrsnik s slapovi,
Javorniski slapovi, itd.

Poleg naravne je pestra tudi kulturna dedis¢ina, saj je v ob¢ini prisotnih 230 enot kulturne dedis¢ine,’
od katerih so najpomembnejsi: Stara Sava (plavz na Stari Savi, ki je edini ohranjen ostanek nekdanjih
jeseniskih plaviev, Cerkev Marijinega vnebovzetja in Sv. Roka na Savi, Bucelleni-Ruardova
gras¢ina/Gornjesavski muzej Jesenice, Kasarna na Stari Savi), Murova, Cerkev Sv. Lenarta, Kosova
gras€ina, gimnazija, gledali$¢e Toneta Cufarja, Savske jame, Stefelinova higa, Jamnikov spodmol,
partizanska bolniSnica na Mezakli, spominska parka na Plavzu in na Koroski Beli, osrednji spomenik 2.
svetovne vojne, ki stoji v manjSem parku nasproti ZelezniSske postaje na Jesenicah, Blazunova kasca
na Potokih, itd.’

2 TIC Jesenice, 2012. Naravne znamenitosti, http://turizem.jesenice.si/

3 ARSO, 2007 -2012. Atlas okolja;

* Strategija turisti¢tnega razvoja obgine Jesenice, 2005;

> llijev, K. 2010. MozZnost turisti¢nega razvoja v ob¢ini Jesenice. diplomska naloga;
® Ministrstvo za izobraZevanje, znanost, kulturo in $port, 2012;




Izmed kulturnih znamenitosti je Se posebej potrebno izpostaviti fuzinarsko obmocje Stara Sava, ki je
edinstven tehniski spomenik ob sotocju Save Dolinke in potoka Ukova in ob katerem se v neposredni
blizini razvija eden od osrednjih delov naselja Jesenic s poslovno cono in upravnim sredis¢em.
Obmodje je bilo fuZinarsko aktivno med 16. in 19. stoletjem, danes je to muzejski kompleks.

Ohranjeni so ostanki fuZine, predvsem pudlovke in plavza, grascina, fuzinska cerkvica Marijinega
vnebovzetja in delavska stanovanjska hisa - kasarna.’ Prvo kovacnico je tu leta 1381 postavil Wieser,
leta 1538 pa je Bucelleni dal postaviti Se fuzine na Savi in mlin. Plavzi so na obmocju Jesenic goreli do
leta 1988.

Jedro nekdanjega naselja poleg Ze omenjenih ostankov fuZinskih obratov, kasarne in cerkve
predstavljajo $e Bucelleni-Ruardova grai¢ina, obnovljeni dimnik ter mlin.” Plavi na Stari Savi je bil
postavljen v ¢asu zadnjega razcveta savskih fuzin. 12 m visok, 2.8 m Sirok, plavZ je uporabljalo 16
plavzarjev, dnevno pa so iz njega pridobili »200 dunajskih stotov grodlja«.?

Cerkev Marijinega vnebovzetja je stara podruZni¢na cerkev, ki predstavlja prvi primer jezuitske
arhitekture na Slovenskem in je ena prvih stavb na Slovenskem z arhitekturnim oblikovanjem 17.
stoletja.’?

Bucelleni-Ruardova grascina je bila zgrajena v prvi polovici 16. stoletja in je danes spomenisko
zasCitena. Neko€ se je ob njej razprostiral grajski vrt, ki pa je bil uni¢en ob gradnji enega izmed
obratov Zelezarne v 20. stoletju. V grascini je danes sedeZ Gornjesavskega muzeja Jesenice in
Zelezarski muzej.t

Kasarna je bila velika stanovanjska hisa za delavce, ki je danes preurejena, zasCitena kot kulturni in
zgodovinski spomenik ter namenjena kulturni, izobraZevalni in muzejski dejavnosti. Poznobaro¢na
stavba iz 18. stoletja je oblikovana v podolZzno enonadstropno in ve¢-osno poslopje s tremi vhodi in z
organizirano tlorisno razporeditvijo z nizom stanovanjskih celic.’

V okviru muzejskega obmocja Stara Sava se nahaja tudi opuscen objekt nekdanje Hladne valjarne,
tako imenovana hala Fiprom, v kateri so razstavljene stare lokomotive in predmeti iz Zelezarske
preteklosti.

Muzejsko obmocje Stara Sava je bilo uspesno revitalizirano in dandanes omogoc¢a mestnemu jedru,
ob zvokih mladih glasbenikov in drugih raznovrstnih prireditvah, Zivahen utrip, ki se ga tako Obcina
Jesenice kot tudi Gornjesavski muzej Jesenice trudita Se pospesiti.

7 Heberle-Perat, 1994. Na sonc¢ni strani Karavank;
& Turisti¢ni vodnik po obgini Jesenice, 1998;
® Gorenjesavski muzej Jesenice, 2009;
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Obcina Jesenice ima odli¢na naravna in kulturna izhodi$¢a za razvoj turizma, vendar Jesenice kljub
temu v zadnjem ¢asu zaostajajo 0z. so celo v samem repu po razvitosti turizma v primerjavi z drugimi
primerljivimi ob&inami.'® Slednje gre pripisati spremenjenemu dojemanju turizma. Se pred leti smo si
turizem predstavljali kot mirno prezivljanje pocitnic, danes so to predvsem doZivetja, ki jih tezko
izkusimo v vsakdanjem Zivljenju. Privlacnost ponudbe opredeljujejo predvsem turisticne atrakcije;
pomembna je unikatna atmosfera, pokrajina, aktivnosti, dogodki, hrana, infrastruktura, dostopnost,
kapacitete, cene in povezava z drugimi turisti¢nimi destinacijami v regiji. Klju¢ni dejavnik pa je tudi
prijazno in prilagodljivo osebje z ustreznimi strokovnimi znanji."*

Deloma so v obdini Ze razviti turisticni produkti kot so npr. pohodne in kolesarske poti, kulturno
dogajanje, v letaku »lz jeklenega mesta na cvetoce planote« predstavljena programa Stara Sava ter
Stara Sava in narcisne poljane, ki vabita k dozZivljanju fuZinarstva in k sprehodu po narcisnih poljanah.
V trzni analizi smo evidentirali tudi priblizno 20 vecjih prireditev, ki potekajo razporejeno preko
celotnega leta. Kljub temu pa trenutna turisticha ponudba ni zadovoljiva, kar potrjujejo tudi
statisticni podatki o Stevilu turistov, nocitev, infrastrukturi in kapacitetah. Turisti¢na infrastruktura
obsega predvsem Sportne in rekreacijske objekte, pohodne in kolesarske poti ter objekte kulturnih
institucij, prenocevanje je mozino na kateri od turisticnih kmetij ter na planinskih kocah in
postojankah. Glede na mesecne podatke SURS-a je bilo v obcini Jesenice v letu 2011 v povprecju na
voljo le 18 sob in povprecno 94 lezis¢. V obdini ni hotelov ali podobnih nastanitvenih objektov in
kampov, promocija in informiranje obiskovalcev v vecji meri poteka le preko TIC Jesenice in TD
Golica. V letu 2011 je bilo v obcini Jesenice zabelezenih skupno 1350 prihodov turistov in 4182
prenocitev turistov, med katerimi tako pri prihodih kot pri prenocitvah prevladujejo domaci turisti. Z
leti sicer Stevilo sob in leZis¢, z njimi pa Stevilo noditev in obiskov rahlo naras¢a, a Se vedno
(pre)pocasi.’? Slednje gre gotovo pripisati pomanjkanju nastanitvenih kapacitet, deloma pa tudi
pomanjkanju atraktivnih turisticnih programov, ki ponujajo nevsakdanja doZivetja, oz. verjetno
presibkem trzenju in povezovanju z obstojecimi razvitimi destinacijami v regiji.

Lokalna skupnost je sicer uspesno prepoznala turizem kot razvojno priloznost in postavila temelje za
nadaljnji razvoj. Razvoj turizma je v strateSkih dokumentih ob&ine namre€ izpostavljen kot eden
izmed strateSkih ciljev razvoja obcline in del naprednega gospodarstva s poudarkom na
fuzinarski/zelezarski tradiciji, narcisah in hokeju. Predvideni so tudi ukrepi za doseganje tega
strateSkega cilja predvidevajo obnovo in izgradnjo turisticne infrastrukture, inovativne turisti¢ne
produkte in pakete, menediment turisticne destinacije ter podporo pri pridobivanju ustreznih znanj
in vescin'.

Obcina Jesenice ima pestro naravno, kulturno in tehnisko dedis¢ino, dobro ohranjene in obnovljene
objekte fuZinarske in Zelezarske dedis¢ine na Stari Savi, prepoznavnost narcis in Golice v slovenskem
merilu in v obmocdju tromeje, blizino turisticno razvitih obmocij, tradicijo kulturnega dogajanja in
kulturnih institucij, odlicno prometno-geografsko pozicijo, ki predstavljajo tako prednosti kot tudi
priloznosti za razvoj turizma v obmocju. Z nekaj spretnosti pri oblikovanju ponudbe in dogodkov,
mocnejSim trzenjem ter crpanjem evropskih sredstev za investicije, nadgradnjo kapacitet in
infrastrukture se bo turizem na Jesenicah razcvetel kot narcise v maju. Izhodisc¢a za slednje so podana
v nadaljevanju pricujocega dokumenta.

'® Obgina Jesenice, 2011. Obginski razvojni program 2010-2025;
' GTZ,2008. Manual for tourism start-ups;
"2 SURS, september 2012;
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V okviru opisov primerov dobre prakse so opisani primeri dobre prakse, ki smo si jih ogledali v okviru
dveh studijskih obiskov, prvi je bil Studijski obisk Porurja v Nemciji, drugi pa je bil Studijski obisk
Zelezarskega muzeja na Ravnah na Korogkem.

3.1 Porurje

V okviru studijskega obiska v Porurju sta bila izbrana dva primera dobre prakse:

— Muzej LWL-Industriemuseum, Zelezarna Henrichshiitte, kot primer dobre prakse z vidika
ohranitve celotnega obmocja bivse Zelezarne v izvorni obliki kot obmocje kulturne dediscine in
kot kulturni tematski park s poudarkom na zgodovini Zelezarstva;

— Krajinski park Landschaftspark Duisburg-Nord, kot primer dobre prakse z ohranitvijo celotnega
obmocdja bivse Zelezarne kot tematski krajinski park s poudarkom na Sportu in rekreaciji.

I.  Muzej LWL-Industriemuseum

Regionalna oblast Westphalia-Lippe (LWL) je zdruZenje obdin, ki vkljuuje 8 neodvisnih mest in 18
okrajev. Obcine regionalno zdruZenje tudi financno podpirajo. Strukturno preoblikovanje v Severnem
Porenju-Vestfaliji se je zacCelo leta 1960. Vse vec tovarn je zaprlo svoja vrata, izgubljenih je bilo na
tisoCe delovnih mest, s tem pa je bilo izgubljenih tudi veliko relikvij industrijske revolucije. Da bi
preprecila pozabo zgodovine te vplivhe dobe se je regionalna oblast Vestfalija-Lippe (LWL) odlocila,
da sprejme ukrepe za ohranitev zgradb, predmetov in spominov vsakdanjega Zivljenja in dela
industrijske dobe. Kot rezultat te odlocitve je bil leta 1979 ustanovljen prvi muzej industrijske kulture
v celotni Nemciji pod imenom LWL-Industriemuseum.

Izhodis¢e snovanja celotnega muzeja je bila stojna hala v premogovniku Zollern v Dortmundu, s svojo
impresivno secesijsko arhitekturo. Konzervacija te izredne stavbe iz jekla in stekla je leta 1969
zaznamovala zacetek industrijske konzervacije v Nemciji in rojstvo industrijske dedis¢ine. LWL-
Industriemuseum se nahaja na osmih lokacijah, ki predstavljajo nekdanja odprta industrijska

obmocja: 3 premogovnike, plavz, dvigalo za ladje, tekstilno tovarno, opekarno in steklarno.
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Slika 5: 8 lokacij LWL-Industriemuseum

DE Bocholt
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Vir: www.lwl.org/LWL/Kultur/wim/portal/S/

LWL-Industriemuseum deluje na osmih lokacijah, te so:
Premogovnik Zollern — delavska grascina,

Premogovnik Hannover — rudarska trdnjava,

Rudnik Nightingale — zibelka rudarske industrije v regiji,
Zelezarna Henrichshiitte — muzej Zeleza in jekla,
Dvigalo za ladje Henrichenburg,

Bocholt tekstilni muzej - v ¢asu s stroji,

Opekarski muzej v Lagu - od gline do opeke,

Steklarna Gernheim — umetnost iz ognja in peska.

N kA WLDNR

Vir:
Muzej LWL-Industriemuseum:
www.lwl.org/LWL/Kultur/wim/portal/
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Zelezarna Henrichshiitte

Zelezarna Henrichshiitte v Hattingenu je ena od osmih lokacij muzeja LWL-Industriemuseum, ta
Zelezarna je primer dobre prakse predvsem z vidika kako so uspeli celotno obmocje Zelezarne
ohraniti z vsemi izvornimi elementi ter obmocje s pomocjo evropskih sredstev urediti v sodobno
opremljen tematski park, v katerem se zgodovina Zelezarstva spremeni v doZivetje. Poleg tega se v
okviru tega kulturnega spomenika odvijajo tudi Stevilne prireditve za otroke in odrasle, delavnice za
otroke ter razstave, ki kulturni spomenik ohranjajo Ziv tudi v danasnjem &asu. Zelezarna
Henrichshitte je edinstveno obmocje kulturne dediscine, ki je zanimivo za Sirok spekter obiskovalcev,
tako za strokovnjake s podrocja industrijske dediscine, kot tudi za laicne obiskovalce. Posebej je
prilagojeno tudi za druzine, saj otroke skozi Zelezarno vodi pot modre podgane. Muzej se financira
tako iz finan¢énega vlozka Regionalne oblasti Westphalia-Lippe (LWL) kot tudi preko prijav projektov
na evropska sredstva.

Slika 6: Pogled iz zraka na Zelezarno Henrichshiitte
- 3 N

— ity 3
e o R
O\

Vir: Google maps, avgust 2012

Prostorsko je od vseh osmih lokacij locirana najbolj na jugu poti industrijske dedis¢ine, kljub temu pa
predstavlja enega od vrhuncev industrijske dedis¢ine v Porurju. Tu lahko obiskovalci namre¢ vidijo
najstarejsi plavz v Porurju, katerega elementi so skoraj v celoti ohranjeni v izvorni obliki.

Nekdanja Zelezarna Henrichshiitte je postala eden od najbolj znanih izletniskih destinacij v
Hattingenu in je $e posebej priljubljena pri druzinah. Zelezarna Henrichshiitte v Hattingenu je
locirana natanko v dolini Ruhra in je kot taka ena izmed najpomembnejsSih turisti¢nih atrakcij na
Porurski kolesarski poti. Posebej je potrebno omeniti, da je Zelezarna zelo dobro dostopna z javnimi
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prevoznimi sredstvi, le nekaj minut hoda sta oddaljena avtobusna postaja mestnega avtobusa ter
Zeleznisko postajalisce.

Zelezarna Henrichshiitte je bila ustanovljena leta 1854, ko so zaceli s kopanjem rude in premoga, da
bi jo predelovali v Zelezo in jeklo. V ¢asu razcveta Zelezarne je v njej delalo vec kot 10.000 ljudi.

V Zelezarni Henrichshiitte v Hattingenu si je mogoce od blizu ogledati celotno zgodovino Zelezarstva.
Pot Zeleza je tematska pot, ki je kroZzno zasnovana in vodi muzejske obiskovalce od skladis¢ rude in
koksa do plavza, ki je najstarejsSi plavZ v Porurju. Poleg poti Zeleza potekata po obmocju Zelezarne Se
dve tematski poti; Zelena pot, ki obiskovalca spoznava z neavtohtonim rastlinjem, ki je na obmocju
Zelezarne prislo kot slepi potnik pri tovorjenju rude iz eksoti¢nih dezel ter Pot modre podgane, ki je
u¢na pot namenjena animaciji najmlajsih obiskovalcev muzeja. Danes je obmocje Zelezarne urejeno
kot tematski park, v katerem so poleg ohranjenih zgradb in naprav narejene tudi Stevilne animacije
nekdanjega dela v Zelezarni, ki fascinirajo tako mlajse kot starejse obiskovalce (ena od takih je video
prikaz vlivanja vroce kovine na dnu plavza). Obisk muzeja je obogaten tudi z mislimi in izkuSnjami
bivsih zaposlenih delavcev v Zelezarni, ki prav tako predstavljajo del stalne razstavne zbirke na
celotnem obmocdju tematskega parka. Stekleno dvigalo do vrha plavZa na visini 55 metrov omogoca
tudi osebam z omejeno mobilnostjo ogled celotnega obmocdja Zelezarne in doline Ruhra.

Danes se obmocje uporablja predvsem kot lokalno rekreacijsko obmocje in tematski park, v katerem
zgodovina postane dozZivetje. Poleg tega v sklopu tematskega parka prirejajo tudi Stevilne
razstave,dogodke in raznovrstne prireditve tekom celega leta, povezava na prireditve:
http://www.lwl.org/LWL/Kultur/wim/portal/S/hattingen/programm/.

Vodstvo muzeja se od vsega zacetka zelo trudi, da bi v delovanje muzeja ¢im bolj vkljucilo nekdanje
zaposlene v Zelezarni, s ¢imer so ohranili nekaj delovnih mest. Mnogi izmed njih so vse svoje Zivljenje
posvetili delu v Zelezarni in so ob zaprtju Zelezarne doziveli travmati¢no izkusnjo in se po zaprtju
objektov niso Zeleli nikoli ve€ vrniti v Zelezarno. Ravno zato je bil ob spremembi obmoc¢ja v muzej dan
poseben poudarek na druzabnemu dogajanju v okviru Zelezarne, saj so eno od nekdanjih proizvodnih
hal spremenili v prireditveni prostor in zaceli organizirati, sprva predvsem narodno-zabavne
prireditve, kasneje pa tudi druge zabavne prireditve. Poleg tega nekateri od nekdanjih Zelezarjev v
muzeju delajo tudi kot prostovoljni delavci, gre predvsem za upokojene nekdanje delavce, ki sedaj
vlivajo spominske ulitke v livarni ter makete, obenem pa za obiskovalce predstavljajo najboljsi vir
informacij, saj lahko podajo informacije o nekdanjem delu v Zelezarni iz prve roke.

Poleg prireditvenega prostora je trenutno v teku obnova Se ene nekdanje industrijske hale, v kateri
bodo razstavljeni stari Zelezarski predmeti.

V sklopu muzeja je tudi prostor za umetnike v obliki delavnice, kjer potekajo prakti¢ni prikazi ulivanja
Zelezarskih izdelkov za odrasle in otroke.

Na obmodcju muzeja je tudi vec razstavnih prostorov, kjer se postavljajo razstave povezane z
Zelezarsko tematiko ter druge obcasne razstave, ki se vrstijo skozi vse leto in so zelo dobro obiskane.
Sprva organizatorji razstav niso bili prepri¢ani kako razstave ¢asovno razporediti preko leta, da bi
dosegli kar najboljSo obiskanost, razmisljali so celo, da v zimskem ¢asu ne bi prirejali razstav, kasneje
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pa se je izkazalo, da so razstave zelo dobro obiskane preko celega leta, med najbolj obiskanimi so
ravno razstave v boZi¢nem casu.

Po obmocju Zelezarne otroke vodi pot modre podgane, ki otrokom na igriv nacin predstavi kako je
Zelezarna nekoc¢ delovala, poleg tega pa ima tudi simbolicen pomen, saj otroke okoljsko osvesca,
poseben poudarek je namrec dan na reciklaZi odpadnih kovin. Tudi otrosko igrisce, ki je postavljeno v
sklopu Zelezarne, je tematsko obarvano. Igralna konstrukcija je namrec¢ zasnovana tako, da je
otrokom skozi igro predstavljeno delovanje plavia, na katerega lahko otroci s posebnim
mehanizmom transportirajo kamenje do vrha plavza, kot se je nekoc transportirala ruda.

Na obmocju Zelezarne deluje tudi objekt z gostinsko ponudbo, jer se gosti lahko med ogledom muzej
okrepcajo in oddahnejo. Pri organizaciji prireditev ima muzej stalno zunanjo sluzbo za oskrbo s hrano
in pijaco (catering).

Vir: Zelezarna Henrichshitte
www.lwl.org/LWL/Kultur/wim/portal/S/hattingen/ort/

Zelezarna Henrichshiitte predstavlja dobro prakso za muzejsko obmogje Stara Sava, ker se v sklopu
muzeja na enem mestu odvijajo raznovrstne aktivnosti, ki lahko zadovoljijo Sirok krog obiskovalcev.
Prednost take prireditve je, da omogoca razliénim strokovnjakom in drugim obiskovalcem, da najdejo
vsak zase nekaj zanimivega. Prav tako je poskrbljeno za animacijo najmlajsih obiskovalcev .

Posebej pomembno je povezovanje z bivSimi zaposlenimi Zelezarji, ki imajo pomembno vlogo pri
prenasanju svojega znanja in spretnosti predvsem mlaj$im obiskovalcem. Zelezarna je s¢asoma in z
druZenja.

Obmocje nekdanje Zelezarne se s Stevilnimi aktivnostmi, dogodki in raznovrstnimi, tako kulturnimi
kot tudi Sportnimi in zabavnimi prireditvami ohranja Zivo Se danes in deluje kot druzabno sticisce
SirSega regionalnega prostora.

Z vidika Gornjesavskega muzeja Jesenice pomeni Studijski obisk primer dobre prakse z vidika

mreZenja in povezovanja podobnih institucij na mednarodni ravni, ki dolgoro¢no lahko prinese
pozitivne ucinke z vidika izmenjave znanj, dobrih praks in sodelovanja na projektih.
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Severni del mesta Duisburg je eno izmed obmocij v Porurju, ki jih je od sredine 19. stoletja naprej
zajela intenzivna industrializacija. Z migracijo industrije severno od doline Ruhra se je v tem delu
prvotna naravna pokrajina spremenila do neprepoznavnosti.

V severni Cetrti mesta Duisburg, zimenom Meiderich, je August Thyssen s svojim podjetjem leta 1901
pricel z gradnjo kompleksa plaviev na obmodju, ki lezi neposredno na meji obmocja nahajalis¢
premoga ter s tem ustvaril pogoje za dostopnost do potrebnih surovin, torej premoga in Zeleza.
Zelezarna je proizvajala grodelj, primarni izdelek za nadaljnjo predelavo v jeklarnah Thyssen.
Zelezarna je prenehala delovati v letu 1985, ko se je na evropskem trgu pojavil preseiek jekla in je
bilo potrebno proizvodnjo zmanjsati.

Zaradi propada proizvodnje Zeleza je na obmocju Krajinskega parka Duisburg Nord ostalo vec¢ kot 200
hektarjev industrijskih obmocij brez funkcije. Velika prizadevanja okoliskih prebivalcev so ustavila
rusenje Zelezarskih objektov in ustanovitev krajinskega parka na obmocju nekdanje Zelezarne.

Krajinski park Duisburg Nord je bil odprt leta 1994 in se razteza na povrsini priblizno 180 hektarjev.
Na obmocje parka, ki lezi v severnem delu mesta Duisburg in je prakticno del mesta, je omogocen
brezplaen vstop iz ve¢ smeri, torej obmocje deluje kot odprta Sportno-rekreativha povrsina.
Obmocje ima tudi zelo dober dostop, saj je mogoce praktic¢no iz vseh smeri priti do parka z javnimi
prevoznimi sredstvi (mestni avtobus, tramvaj) kot tudi z nemotoriziranimi oblikami prevoza (pes, s
kolesom), saj do parka vodijo Stevilne kolesarske in pespoti. V parku se na enem mestu prepletajo
narava, industrijska dediscina ter fascinantne tehni¢ne, svetlobne ter Sportno-rekreativne instalacije,
ki to obmocje delajo edinstveno v SirSem evropskem merilu. V parku se prepletajo stari objekti
industrijske kulturne dedis¢ine z novimi zelenimi povrsinami, kar je rezultat vec kot 10-letne sanacije
opuscenega industrijskega obmocja, da bi ustvarili nov moderen stil krajinskega parka s poudarkom
na vecfunkcijskosti in interaktivnosti parka.

Sredisce parka predstavljajo stari Zelezarski objekti, ki so danes uporabljeni v najrazlicnejSe namene.
Velike stavbe nekdanje Zelezarne so preurejene v stavbe, ki se uporabljajo za kulturne in poslovne
namene. V stari stavbi za skladiS¢enje plina Gasometer je najvecji potapljaski center v Evropi, narejen
v umetni stavbi, na mestu starih skladis¢ rude je bil narejen plezalni center, v nekdanjih halah za
ulivanje je bil narejen adrenalinski park, ugasli plavi pa je bil spremenjen v razgledni stolp, kjer se
lahko povzpnemo 70 m visoko in z njega opazujemo panoramo mesta Duisburg z okolico.

Krajinski park Duisburg Nord je zelo dobro notranje organiziran, v okviru parka deluje vec¢ kot 20
raznovrstnih institucij (njihovo Stevilo Se narasca), ki so s parkom na tak ali drugacen nacin povezane,
med njimi razna zdruZenja, podjetja, ki nudijo Sportne in gostinske storitve ter druga podjetja. V
okviru uprave Krajinskega parka Duisburg Nord je zaposlenih okrog 10 ljudi, skupno pa krajinski park
v okviru vseh aktivnosti, ki se v okviru krajinskega parka odvijajo, nudi okrog 340 delovnih mest.

Leta 2001 je bil odprt center za obiskovalce in restavracija v upravni zgradbi parka ter mladinski
hostel in center za usposabljanje v stari stavbi uprave. V letih 2002-2003 pa sta bili odprti dve
vecnamenski dvorani (Geblasehalle in GieRhalle).
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Krajinski park deluje tudi na podrocju okoljskega osvescanja, v letu 2009 so postoma priceli z
zamenjavo svetlobnih instalacij z energetsko varcnimi LED tehnologijami.

Park si lahko obiskovalci ogledajo sami, saj deluje kot prostorsko odprto obmocje brez vstopnine, ali
pa za to najamejo vodnika. Pri vodenih turah obiskovalcev sodelujejo tudi nekdanji zaposleni
Zelezariji, ki obiskovalcem iz prve roke povedo marsikatero zgodbo o nekdanjem delu in Zivljenju
Zelezarjev.

Park ponuja tudi Sirok spekter raznovrstnih prireditev. V sklopu parka od leta 1996, deluje poletni
kino na prostem z letnim gostinskim vrtom in Zivo glasbo, katerega poleti obis¢e povprecno 1000
obiskovalcev na dan. Letni kino ima tudi pomicno streSno konstrukcijo, tako da lahko deluje tudi v
primeru slabega vremena. Poleg kina v sklopu parka deluje tudi letno gledalis¢e. Na obmocju parka
pa se odvijajo tudi Stevilne sejemske aktivnosti, festivali, zabavne in Sportne prireditve, tako na
drZavni kot tudi na mednarodni ravni.

Krajinski park Duisburg Nord ima tudi Stevilne Sportne objekte. Med njimi je najbolj poznan
potapljaski center Gasometer, ki je lociran v nekdanjem skladi$¢u za plin, ki je bil razglasen kot najbolj
inovativen potapljaski center v Nemciji. Stavba v kateri je danes potapljaski center ima premer 45 m
in meri v globino 13 m, v njej je tudi umetni greben in ladijske razbitine. V enem ob objektov je
postavljen adrenalinski park. Poleg Sportnih povrSin pa ima park tudi Stevilne povrsine, ki so
namenjene rekreaciji in prezivljanju prostega casa (kolesarske poti, pohodne poti, igralne povrsine,
piknik prostori, vrtovi, travniki,...)

V parku kot posebno ponudbo nekajkrat letno nudijo tudi voZnjo z muzejskim vlakom, ki pelje od
mesta Bochum do krajinskega parka Duisburg Nord ali prelet obmocja parka s helikopterjem.

Vse o prireditvah v parku je dostopno na spletni strani parka: http://en.landschaftspark.de/culture-

events.

Vir: Krajinski park Duisburg Nord: www.landschaftspark.de/

Krajinski park Duisburg Nord predstavlja dobro prakso z vidika Obcine Jesenice, oziroma muzejskega
obmocja Stara Sava, ker je primer obmocja nekdanje Zelezarne, ki se je razvilo v vec¢-funkcijski in
interaktivni urbani prostor. Obmocje nekdanje Zelezarne v tem primeru ni ohranilo muzejske
dejavnosti kot osrednje funkcije, saj krajinski park ponuja Stevilne kulturne, Sportne, izobrazevalne in
prostofasne aktivnosti. Krajinskemu parku Duisburg Nord je tudi uspelo ustvariti prepoznavno
blagovno znamko in si pridobiti sloves in ugled, zaradi ¢esar so tudi najemnine prireditvenih
prostorov relativno visoke. Obmocje krajinskega parka je obenem postalo muzej, mestni park,
Sportno, rekreacijsko in prireditveno obmocdje hkrati. V njem se odvija Sirok spekter dejavnosti, ki
zadovoljujejo potrebe tako mladih kot starejSih obiskovalcev, rdeca nit, ki povezuje vse prireditve je
aktivno prezivljanje prostega casa.
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3.2 Muzej Zelezarstva na Ravnah na Koroskem

Zelezarna Ravne se je razvila iz Jeklarne grofa Thurma, katere zacetki segajo v 17. stoletje. Obnova
Jugoslavije po drugi svetovni vojni v okviru kapitalne izgradnje, kot so v prvi petletki imenovali
gradnjo gospodarske infrastrukture z drzavnimi sredstvi, je omogocila uvedbo novih tehnologij in
proizvodov, predvsem kvalitetnih in plemenitih jekel, izdelkov za gradbeniStvo in papirno, lesno,
kovinsko predelovalno, avtomobilsko in drugo industrijo. Najvecjo proizvodnjo so dosegli leta 1987 s
237.000 tonami.

V bazi¢ni industrijski proizvodnji se je kreativnost izrazala predvsem s kakovostjo koncnega izdelka.
Dosegli so jo z raznimi fazami delovnega postopka od priprave vlozka in taljenja, valjanja in kovanja
do toplotne in mehanske obdelave. Bolj kakor od strojev je bila odvisna od znanja in ustvarjalnosti
ljudi. Kreativnost pa se kaze tudi v celostni podobi podjetja, propagiranju izdelkov, ne glede na
naravo tezke industrije, in podpori urbanizacije prostora, izobraZevanja in kulturne ustvarjalnosti
zaposlenih. Zelezarna podpira tudi mednarodne kiparske simpozije Forma viva, slikarske likovne
kolonije, glasilo Koroski fuZinar in Stevilna pevska, glasbena in gledaliska drustva. Vzpodbuja
kreativnost zunaj delovnega okolja in omogoca dostop do sodobne kulturne ustvarjalnosti. Tako
nekoc kot tudi danes vpliva tako na druzbeni kontekst kakor na zasebno Zivljenje ljudi.

Zelezarna kot kulturni spomenik
Leta 1994 so za kulturni spomenik razglasili najstarejSe ohranjene objekte na lokaciji Zelezarne na

Ravnah na Koroskem, ki so jih leta 2002 donatorsko prenesli v last Obcine Ravne na Koroskem —
nekdanjo krcilno kovacnico - Stauharijo, nekdanjo delavsko stanovanjsko hiSo - personal in nekdanji
laboratorij.

Muzeoloska interpretacija objektov na lokaciji bivie Zelezarne Ravne predstavlja novo in veliko
priloZnost za ustrezno strokovno promocijo industrijske dedis¢ine Koroske in Slovenije ter priloZnost
za raziskovanje in predstavljanje delavske kulture.

V ureditev muzeja bodo vklju¢ene ohranjene naprave in stroji, ki so bili na prostem v grajskem parku
(repag, valjéne stroje, Zerjav, lokomotiva) in ohranjeni stroji in naprave, ki so jih ohranili v Zelezarni
Ravne z namenom prezentacije (razlicna kladiva, elektrooblocna pec ...). V muzej bosta vkljucena
parni kotel iz opekarne v bliZini Ljubljane in stiskalnica iz leta 1890, ki so jo uporabljali v eni izmed
mariborskih tovarn.

Muzejsko gradivo obsega razlicna proizvodna sredstva in proizvode Zelezarn, predmete z razli¢nih

e v

obravnavano temo.

Poleg Stauharije sestavljata muzejsko obmocje Se personal in laboratorij in je eden redkih avtenti¢nih
industrijskih kompleksov iz konca 19. in zacetka 20. stoletja v Sloveniji. Tako Stauharija kot tudi
personal sta bila deloma Ze obnovljena.

S faznim pristopom bosta v obdobju osmih do desetih let Obcina Ravne na Koroskem in Koroski

pokrajinski muzej — muzej Zelezarstva obnovila objekte Stauharije, personala in laboratorija, uredila
zunanje obmocdje muzeja, konzervirala muzejske predmete in postavila stalno muzejsko zbirko.
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Na Obdini Ravne na Koroskem so pripravili projekt faznega pristopa in s prvo fazo — ureditev objekta
Stauharije za potrebe postavitve stalne muzejske zbirke razvoja Zelezarstva na Koroskem. Z vec
projekti so bili tudi uspesni na razpisu Ministrstva za kulturo za sredstva iz naslova podpore obnove
nepremicne kulturne dediscine.

Cilj prenove celotnega muzejskega kompleksa je ustvariti »Zivi muzej«, ki bo ohranil tehnisko in drugo
premicno kulturno dedis¢ino Zelezarstva in jeklarstva ter ustvariti celovito zbirko o tovrstni industriji
na KoroSkem. Objekte bodo v interesu neposredne dostopnosti za obiskovalce muzeja in v interesu
dolgorocne prostorske ureditve mesta Ravne na KoroSkem izlocili iz obstojecega kompleksa Zelezarne
in jih navezali na urbani prostor, na katerega mejijo. S tem bodo delu kompleksa Zelezarne vdihnili
novo vsebino in podobo v povezavi z mestom, kar bo pomenilo tudi spodbudo in bo prispevalo k
razvoju turisticne ponudbe mesta, obcine in koroske regije.

Objekt Stauharije je bil deloma Ze obnovljen, vhod v Stauharijo je skozi nekdanjo delavnico na
vzhodni strani objekta, v kateri je danes urejen informacijski del s pultom za prodajo vstopnic in
muzejskih spominkov na desni in pano s predstavitvijo vseh lokacij Poti industrijske dedis¢ine na levi
strani. Pot pelje nato v ve¢namensko dvorano, kjer je prehod do avdiovizualne projekcije speljan
skozi predstavitev zgodovine Zelezarstva. Glavni razstavni prostor je namenjen stalni zbirki
eksponatov, postavitev pa sledi logiki proizvodnega procesa: od peci za pridobivanje jekla in strojev
za grobo obdelavo do transportnih sredstev, priprav za fino obdelavo ter kon¢nih izdelkov.

V nadaljevanju bo sklop pridobivanja jekla prikazoval dve peci - pudlovko in elektro pec. Razvoj peci
bo predstavljen na stenskih panojih in z videoprojekcijo. Predstavitev bo dopolnjevala Se ra¢unalniska
simulacija delovanja razli¢nih peci.

V drugem razstavnem sklopu bo prikazano kovanje: dve manjsi kladivi in repac - veliko kladivo. Tudi
tu bo kot kulisa postavitve postavljeno platno s prikazom postopka kovanja in raunalnik, na katerem
se bodo lahko obiskovalci individualno seznanili s postopkom kovanja. Postopek valjanja bodo
prikazali ostanki valjalne proge. Zraven bo projekcijsko platno, kjer bo prikazan celoten postopek
valjanja. Cetrti korak delovnega postopka je obdelava. Tu bo stala struinica, predvidevamo pa $e
postavitev dodatnih eksponatov. Krcilni stroj bo deloval, tako si bodo obiskovalci lahko ogledali, kako
poteka ta postopek. Zraven bo predstavitev delovanja z video projekcijo in na panoju.

Transport predstavlja pomembno vlogo v delovanju tovarne, zato mu bo namenjeno nekaj vec
prostora. Eksponati: lokomotiva z vagonckom in tekoci trak. Ohranjenih je kar nekaj dvigal in
Zerjavov, ki jih bomo v tem delu razstavnega prostora prikazali kot povezavo proizvodnega procesa z
ostalim transportom.

Na koncu bodo prikazani izdelki, ki so jih skozi leta proizvajali v Zelezarni.

Lega tega najstarejSega dela Zelezarne tik ob starem mestnem jedru omogoca neposredno navezavo

objektov na mesto, kar daje v teh objektih mozZnost izvajanja projektov SirSe kulturno turisti¢ne
ponudbe kraja. Projekt predstavlja razvojno prioriteto Koroskega pokrajinskega muzeja.
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Vir: Google maps, avgust 2012

Projekt Slovenska pot kulture Zeleza

Projekt Slovenska pot kulture Zeleza sega v leto 2003, ko je na pobudo kolegov z Madzarske Obcina
Ravne na Koroskem ustanovila iniciativni odbor, danes deluje istoimensko drustvo, in v njem
povezala slovenske muzeje, ki hranijo Zelezarsko dedii¢ino, ter podjetji Store Steel d.o.0. in
Kovintrade. Cilj projekta je raziskovanje zgodovine in nacina Zivljenja Zelezarjev ter promocija
Zelezarske in jeklarske dedis¢ine v Sloveniji, katere dedici so tudi podjetja jeklarske in kovinsko
predelovalne industrije ter pridruzitev Evropski poti kulture Zeleza. V okviru iniciativnega odbora je
bil zastavljen program dela, katerega rezultat sta bila mednarodni strokovni posvet in razstava, ki je
nastala v sodelovanju s slovenskimi muzeji in podjetji jeklarske industrije, pri pripravi je sodeloval
tudi Gornjesavski muzej Jesenice. Razstava prvic celovito predstavlja oris zgodovine Zelezarstva na
Slovenskem in hkrati kaZe vlogo in delez Meziske doline v razvoju te gospodarske dejavnosti, ki je ves
Cas del evropske Zelezarske in jeklarske industrije.

Razstava Mati fabrika

Mati fabrika - Zelezarna Ravne je stalna razstava, ki je na ogled v prostorih kr&ilne kovacnice na
obmocju nekdanje ravenske Zelezarne in je razdeljena v vec vsebinskih sklopov. Jedro razstave, ki jo
je pripravil Koroski pokrajinski muzej je zelezarna, ki je delovala kot razmeroma samostojen sistem z
organizacijo proizvodnega procesa in z internimi sluzbami. V sklopu razstave je na moderen in
interaktiven nacin prikazana zgodovina Zelezarne na Ravnah, kot tudi razvoj mesta Ravne na
Korogkem, na katerega je v veliki meri vplivala ravno Zelezarna Ravne. Razstava je zasnovana tako, da
so v sklopu razstave tudi interaktivni didakti¢ni pripomocki za najmlajse obiskovalce, s pomocjo
magnetov, ki jih je mogoce pritrditi na kovinske plos¢e, najmlajsi na inovativen in vSecen nacin
spoznavajo zgodovino Zelezarstva na Koroskem.

Mati fabrika - Zelezarna Ravne je razstava o podjetju, ki se je po letu 1945 z modernizacijo in
preusmeritvijo proizvodnje razvilo v sodobno elektrojeklarno in ki je do leta 1991 dozivelo popolno
modernizacijo metalursko-predelovalnih in mehansko-obdelovalnih obratov ter prostorsko,
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proizvodno in kadrovsko Siritev. Njegov razvoj so vodilni bolj kot z jugoslovanskimi Zelezarnami

primerjali z Zelezarnami v zahodni Evropi, od koder so uvozili tudi ve¢ino tehnoloske opreme.

Uf, industrija! je skupni naslov Sestih samostojnih in vsebinsko sklenjenih razstav v okviru EPK

(Evropska prestolnica kulture - Maribor 2012), ki predstavljajo razvoj Sestih industrijskih podjetij v

drugi polovici 20. in v zacetku 21. stoletja. Razstave izhajajo iz zavedanja, da so globalni ekonomski

tokovi skorajda izbrisali industrijo iz Slovenije, ki je v ¢asu socialisticne Jugoslavije imela pomembno

vlogo, danes pa je potisnjena v ozadje.

Viri:

Koroski pokrajinski muzej:

http://www.kpm.si
http://www.kpm.si/?mod=catalog&action=productDetails&|D=128
http://www.kpm.si/?mod=catalog&action=productDetails&ID=9

Obdcina Ravne na Koroskem:
http://www.ravne.si/index.php?site=vsebine&nid=339&kat=11&lang=1

Mati Fabrika:
http://www.maribor2012.eu/nc/dogodek/prikaz/2408005/
http://www.siol.net/kultura/epk/program/2012/06/mati fabrika.aspx
http://www.zivljenjenadotik.si/info/tekst/prikaz/article/mati-fabrika/

Studijski obisk Zelezarskega muzeja na Ravnah na Koroskem predstavlja dobro prakso z vidika Ob¢ine

Jesenice in Gornjesavskega muzeja Jesenice z vidika povezovanja in mreZenja obcin in muzejev z

Zelezarsko tradicijo, ki sicer med seboj Ze sodelujejo, vendar gre v tem primeru za krepitev

partnerstva in navezovanje stikov, ki dolgoro¢no lahko prinesejo pozitivne ulinke z vidika izmenjave

znanj, dobrih praks in tesnejSega sodelovanja na razli¢nih projektih.
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Cooperazione territoriale europea, programma per la cooperazione transfrontaliera. Italia - Slovenia J
Evropsko teritorialno sodelovanje, program gezmejnega sodelovanja. Slovenija - Italija 2007'201 3
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4.1 Sopek narcis iz odpadnih kovin

Kratek opis
Sopek narcis iz odpadnih kovin je prireditev, na kateri bodo umetniki oblikovali $opek narcis iz

odpadnih kovin v razlicnih tehnikah (kovanje, rezanje, varjenje, ulivanje,...).

Obenem bo prireditev promovirala tudi reciklazo odpadnih kovin, eno od podjetij, ki se ukvarja s
predelavo kovin, bo predstavilo postopek predelave odpadnih kovin v obliki interaktivne predstavitve
s filmom in drugimi didakticnimi pripomocki za otroke in starejSe na manjSem prireditvenem
prostoru.

Potekalo bo tekmovanje za najlepsi/najizvirnejsi Sopek narcis iz odpadnih kovin, zmagovalec bo
razglasen na zakljuéni prireditvi. Po koncu prireditve se uredi stalna razstava izdelkov - uredi se
primerna gredica na Stari Savi, kamor se v betonske elemente »posadijo« narcise zmagovalcev z
ustreznimi oznakami. Obstaja tudi moznost, da se narcise posadijo ob razgledni poti nad Jesenicami
ali na ve¢ mestih po mestu Jesenice.

V sklopu prireditve bo potekal tudi fotografski natecaj z naslovom »Jeklo in narcise«, v okviru
katerega bo izbrana najlepsa fotografija. Fotografije prijavljene na natecaj morajo kot osrednji motiv
obvezno vsebovati kombinacijo narcis in jekla. Zmagovalci bodo razglaseni na zaklju¢ni prireditvi. V
sklopu prireditve je tudi otvoritev razstave fotografij v velikem formatu v hali Fiprom (med stebri na
notranjem delu hale, ki je obrnjen proti trznici).

V okviru zaklju¢ne prireditve bo glasbena prireditev.

Predlagani termin (trajanje)
Maj (2 dni)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,

- Akusti¢na oprema za prireditev in tehnik,

- povrsine za obdelovanje za umetnike (pod kot podlaga, stol in miza za obdelovanje),

- Oprema za interaktivno predstavitev predelave odpadnih kovin,

- Todilni pult in ostala infrastruktura potrebna za zaklju¢no prireditev,

- Urejena betonska gredica za izdelke,

- Ureditev prostora za razstavo fotografij in potrebna oprema (20 fotografij).
Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine
- Umetniki
- Delezniki na podrocju Zelezarske industrije
- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)

Specifikacija stroSkov

Specifikacija ocenjenih stroskov se nahaja v Prilogi 1.

Graficni prikaz postavitve opreme

Grdficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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4.2 Zelezarska polka treh dezZel

Kratek opis

Zelezarska polka je prireditev, na kateri se bodo predstavili narodno-zabavni ansambli z obmogja treh

dezel (Slovenije, Italije, Avstrije), ki se bodo v okviru vecerne prireditve pomerili v tekmovanju za

najboljSo »Zelezarsko« polko. Ideja je, da se na prireditvi ansambli predstavijo s skladbo z Zelezarsko

tematiko.

Poleg tekmovanja za Zelezarsko polko bo v popoldanskem ¢asu potekala tudi predstavitev folklore

plesa posamezne drzave ter tekmovanje folklornih skupin.

Prireditev bo spremljala bogata kulinari¢na ponudba gorenjskih domacih jedi.
Prostor pa bodo zapolnjevale tudi stojnice domacih obrtnikov.

Predlagani termin (trajanje)

Junij/avgust/september (1 dan)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,
- Akusti¢na oprema za prireditve in tehnik,
- 800 stolov za udeleZence, tocilni pult in ostala infrastruktura potrebna za prireditev,
- Stojnice za obrtnike (10x).
Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine
- Narodno-zabavni ansambli
- Folklorne skupine
- Ponudniki kulinarike gorenjskih domacih jedi
- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)

Specifikacija stroskov

Specifikacija ocenjenih stroskov se nahaja v Prilogi 1.

Grafi¢ni prikaz postavitve opreme

Graficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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4.3 Iron House Festival

Kratek opis
Iron House Festival je prireditev, na kateri se bodo predstavili tako uveljavljeni izvajalci plesne

elektronske glasbe, kot tudi mladi Se neuveljavljeni ambiciozni izvajalci. V okviru Iron House Festivala
bo potekala tudi Zelezarska parada plesne elektronske glasbe DJ izvajalcev, plesnih skupin, mladih ter
vseh glasbe in plesa Zeljnih ¢ez mesto Jesenice.

Zacetek prireditve bo v soboto dopoldan in sicer najprej se bo odvijalo tekmovanje plesnih skupin,
takoj za tem pa parada izvajalcev, plesnih skupin, mladih ter vseh glasbe in plesa Zeljnih skozi mesto
Jesenice.

Cez dan se bodo zvrstile $tevilne druzabne igre in delavnice na temo plesne elektronske glasbe in
plesa, za zakljucek pa bo v soboto zvecer potekala izbira najboljsih plesalcev, tako imenovan »dance
battlefield party«, v okviru katere na manjsem plesiS¢u ena skupina tekmuje proti drugi. Zabava se bo
nadaljevala z druZenjem ob plesni elektronski glasbi priznanih DJ izvajalcev.

Predlagani termin (trajanje)
Junij/julij/avgust (2 dni)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,
- Plesna podlaga,
- Manijsi odri za spremljevalne prireditve,
- Akusti¢na oprema za prireditve in tehniki,
- Todilni pult ter ostala infrastruktura potrebna za prireditev,
- Oprema za izvedbo delavnic, druzabnih iger,
- Najem kamp prostora in opreme za udeleZence festivala.
Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine

- Osebe Zeljne zabave

- Poslusalci house glasbe

- Navijaske skupine

- Plesna drustva

- lzvajalci house glasbe

- Organizirane skupine

_  Stacionarni gosti, ki Zelijo aktivho zabavo

Specifikacija stroskov

Specifikacija ocenjenih stroskov se nahaja v Prilogi 1.

Graficni prikaz postavitve opreme

Graficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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4.4 Najmocnejsi clovek na Stari Savi

Kratek opis
Najmocnejsi Clovek na Stari Savi je rekreativna Sportna prireditev, ki bo obsegala Stevilne Sportne

aktivnosti, z adrenalinskim pridihom, ki se bodo odvijale na Stari Savi in v okolici.

V okviru te prireditve bodo potekale tudi Zelezarske igre brez meja z adrenalinskim pridihom, na
katere bodo povabljena mesta, s katerimi Obcina Jesenice sodeluje (npr. Nagold, Trbovlje, Roz,
Valjevo, Sanjski most, TrbiZ, Arnoldstein). Pri tej prireditvi gre za poudarjanje etnicne pestrosti
skupin, ki bodo prihajale iz razli¢nih krajev in drzav.

Poskrbljeno bo tudi za animacijo obiskovalcev z moZnostjo udeleZitve na razlicnih adrenalinskih
aktivnostih (slackline — hoja po traku, flying fox — spuséanje po Skripcu,...).

Osrednja tocka prireditve bo tekmovanje v nosenju kovinske utezi, na katerem so izbran najmocnejsi
¢lovek na Stari Savi ter tekmovanje v plezanju na plezalni steni ali industrijskem dimniku.

Organizirana bo zaklju¢na prireditev s podelitvijo nagrad, ki jo bo spremljala bogata kulinari¢na
ponudba gorenjskih domacih jedi. Poseben poudarek pa bo tudi na promociji Sportne prehrane
(tekom celotne prireditve).

V okviru prireditve bo vec glasbenih koncertov glasbe, ki se bodo vrstili cel dan.

Predlagani termin (trajanje)

Julij/september (1 dan)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,
- Akusti¢na oprema za prireditve in tehnik,
- Gasilske mize, tocilni pult in ostala infrastruktura potrebna za zaklju¢no prireditev,
- lzposoja Sportne in druge adrenalinske opreme,
- Stojnice za obrtnike (10x).
Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine
- Rekreativni Sportniki
- Lokalni delezniki na podrocju Zelezarske industrije
- Ponudniki kulinarike gorenjskih domacih jedi
- Ponudniki Sportne prehrane
- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)

Specifikacija stroskov

Specifikacija ocenjenih stroskov se nahaja v Prilogi 1.

Graficni prikaz postavitve opreme

Grdficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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4.5 Festival kovinskega zvoka

Kratek opis
Festival kovinskega zvoka je prireditev, ki bo potekala v obliki mednarodnega poletnega kampa za

mlade, na katerem bodo v prvem delu (prvi in del drugega dneva) organizirane delavnice za mlade
ustvarjalce, ki bodo pod vodstvom izkusenih mentorjev v mednarodni zasedbi na inovativen nacin
ustvarjali glasbo s pomocjo kovinskih glasbil ter glasbil, ki proizvajajo kovinski zvok (npr. sodi,
plocevina, kovinske strune,...)

Zaklju¢ni del prireditve pa bo koncert ene od uveljavljenih skupin s podroc¢ja kovinskega zvoka (npr.
The Stroj).

Predlagani termin (trajanje)
Avgust (2 dni)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,
- Akusti¢na oprema za prireditve in tehnik,
- Oprema za izvedbo delavnic,
- Najem kamp prostora in opreme za udeleZence festivala.
Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine
- Mladiod 15 do 26 let
- Mentorji v mednarodni zasedbi
- Lokalni delezniki na podrocju Zelezarske industrije
- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)

Specifikacija stroskov

Specifikacija ocenjenih stroSkov se nahaja v Prilogi 1.

Grafi¢ni prikaz postavitve opreme

Graficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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4.6 Medgeneracijsko Zelezarsko druzenje

Kratek opis
Medgeneracijsko druZenje bo potekalo v obliki delavnic, ki jih bodo vodili bivsi Zelezarji oz. drugi

usposobljeni, ki imajo ustrezna obrtniska/oblikovalska znanja. Otroci bodo pod vodstvom umetnikov
in bivsih Zelezarjev izdelovali livarske, kovaske ter druge izdelke iz kovin. Delavnice bodo namenjene
otokom, ki bi s tem na zanimiv nacin spoznavali nekdanje Zivljenje Zelezarjev kot tudi spoznavali nove
poklice, ki so zamenijali stare. V okviru prireditve bi lahko katero od obstojecih podjetij predstavilo
nacin dela v Zelezarstvu danes in obenem predstavilo katerega od modernih poklicev s podrocja
Zelezarstva.

Izdelke iz delavnic bo mogoce na zaklju¢ni prireditvi tudi kupiti, izvedena bo tudi dobrodelna drazba
izdelkov.

Navezava na promocijo deficitarnih poklicev (Zavod Republike Slovenije za zaposlovanje, Ministrstvo
za izobrazZevanje, znanost, kulturo in Sport, Obrtna zbornica Slovenije).

V okviru zaklju¢ne prireditve bo tudi glasbeni koncert.

Predlagani termin (trajanje)

Junij/september (1 dan)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,
- Akusti¢na oprema za prireditve in tehnik,
_  Povrsine za delavnice,
- Oprema za izvedbo delavnic.
Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine
- Nekdanji zelezarji oz. drugi usposobljeni
- Delezniki na podrocju Zelezarske industrije
- Otroci osnovnih 3ol

Specifikacija stroskov

Specifikacija ocenjenih stroskov se nahaja v Prilogi 1.

Grafi¢ni prikaz postavitve opreme

Grdficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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4.7 DruZenje pihalnih godb Zelezarskih krajev Slovenije

Kratek opis

Pihalne godbe Zelezarskih krajev Slovenije bodo imele v dopoldanskem ¢asu parado pihalnih godb

skozi Jesenice.

V nadaljevanju bo na Stari Savi potekalo tekmovanje mazZoretk Zelezarskih krajev Slovenije, na

zakljucni prireditvi pa bo razglasena zmagovalna skupina mazoretk.

V vecernem casu bo potekalo druzenje pihalnih godb, v okviru katerega bo potekala predstavitev

repertoarja vsake od pihalnih godb Zelezarskih krajev Slovenije (Jesenice, Trbovlje, Zagorje, Ravne na

Koroskem, Lesce, Store, Velenje, Ljubljana - Litostroj).
Po koncani predstavitvi pihalnih godb bo potekalo druzenje godb in obiskovalcev.

Predlagani termin (trajanje)

September (1 dan)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,
- Akusti¢na oprema za prireditve in tehnik,
_ 500 stolov za udeleZence.

Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine
- Pihalne godbe
- MazZoretke
- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)

Specifikacija stroSkov

Specifikacija ocenjenih stroskov se nahaja v Prilogi 1.

Graficni prikaz postavitve opreme

Graficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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4.8 Festival sodobne umetnosti - svetloba in zvoki Zelezarn

Kratek opis
Festival sodobne umetnosti - svetloba in zvoki Zelezarn, je prireditev na kateri bodo v okviru hale

Fiprom postavljene skulpture iz Zeleza, ki jih bodo oblikovali umetniki v razlicnih tehnikah. Skulpture
bodo spremljali svetlobni in zvocni efekti, t.i. zvoki Zelezarn, zvo€na kulisa bo torej podobna tisti, ki je
bila nekdaj v Zelezarnah.

Na otvoritveni prireditvi bo vsaka posamezna skulptura predstavljena ob branju poezije z Zelezarsko
tematiko.

V okviru prireditve se izdelujejo amaterski HD filmcki do 45 sekund na temo Zelezarstva, ki se lahko
posnamejo s HD kamerami, telefonom, se nato ocenijo in prvi trije nagradijo. Prihaja se do nabora
HD filmov za objavo na YouTube, ki se nato predvajajo na zakljucni prireditvi, ob koncu razstave.

Predlagani termin (trajanje)
Oktober
(3 dni: 2 dni oblikovanje in postavitev skulptur, ter postavitev svetlobnih in zvo¢nih efektov, otvoritev

ter 1 mesec trajanje razstave, 1 dan zaklju¢na prireditev z razglasitvijo zmagovalcev kratkih HD
filmov v obliki filmskega vecera)

Specifikacija potrebne opreme

- Oder za prireditev,
- povrsine za obdelovanje za umetnike (pod kot podlaga, stol in miza za obdelovanje),
- akusti¢na oprema za prireditve, video oprema + tehnik,
- oprema za svetlobne in zvocne efekte,
- 500 stolov za udeleZence ob gledanju filmov.
Podrobna specifikacija potrebne opreme je navedena v specifikaciji stroskov — Priloga 1.

Ciline skupine
- Umetniki
- Mladi amaterski snemalci
- Lokalni deleZzniki na podrocju Zelezarske industrije
- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)

Specifikacija stroSkov

Specifikacija ocenjenih stroskov se nahaja v Prilogi 1.

Graficni prikaz postavitve opreme

Graficni prikaz lokacije izvajanja prireditve in postavitve opreme je prikazan na naslednji strani.
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1 KRATEK POVZETEK TRZENJSKEGA NACRTA

Vseh osem prireditev ima skupno temo: jeklo in narcise. Trzenjski nacrt v zacetku vsebuje

predstavitev obline Jesenice, predstavitev osnovnih statisti¢nih podatkov o obcini in prebivalstvu ter

turisti¢nih znamenitosti, akterjev na podrocju turizma in obstojecih prireditev, ki nam obenem poda

tudi trenutno stanje trzenjskega okolja in ciljnega trga.

V nadaljevanju so za vsako prireditev podane naslednje vsebine:

Kratek opis,

SWOT analiza,

Ciljne skupine,

Lokacija,

Trzenjski cilji,

TrZzenjska strategija za prireditve (trzno komuniciranje, prodajne poti, pospesevanje prodaje,
odnosi z javnostjo),

Program in uresnicitev delovanja trzenja (TKO-ji s terminskim planom) in

Obiskanost.

V posebnem poglavju je opisan nadzor na izpolnjevanjem nacrta in nacini meritev doseZenih

rezultatov. V tej tocki je naveden nacin spremljanja nacrta in nac¢in meritve Stevila obiskovalcev.

Zaradi pomembnosti povezanosti prireditev s turisti¢nim gospodarstvom in pomembnosti vkljucitve v

turisticno gospodarstvo SirSe okolice tudi preko meja (Avstrija, Italija) je le to opisano v posebni tocki.
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2 OBCINA JESENICE

Zaradi laZje predstave vsebine trZenjske strategije je potrebno v zacetku podati nekaj osnovnih
podatkov o obcini Jesenice, predvsem pa statisticne podatke za podrocje turizma.

Obcina Jesenice se razprostira na skrajnem severozahodu Slovenije. Na severu jo omejuje avstrijska
meja za Klekom, Golico in Sedlom Suha, na zahodu pa karavanski predor, ki je obenem tudi najkrajsa
cestna povezava gornjesavskega in SirSega slovenskega obmocja z zahodno Evropo. Obsega vedji del
Doline ob Savi ter stranske gorske doline med Karavankami in visokimi grebeni Julijskih Alp. Na
zacCetku ozke doline, kjer se MeZakla s podgorjem najbolj pribliza Karavankam, so zrasle Jesenice,
delavsko, Zelezarsko, hokejsko, obmejno gostoljubno mesto in obcinsko sredis¢e z naselji: Blejska
Dobrava, Hrusica, Javorniski Rovt, Jesenice, Ko¢na, Koroska Bela, Lipce, Planina pod Golico, Plavski
Rovt, Podkocna, Potoki, Prihodi, Slovenski Javornik

Na dan 30.6.2012 je bilo v ob¢ini Jesenice 21.511 prebivalcev, od tega 10.794 moskih in 10.717 Zensk.

Od tega 6.932 (32,6 %) prebivalcev starih do vkljuéno 30 let (3662 moskih, 3269 Zensk).
Iz spodnije slike je razvidno blago upadanje Stevila prebivalcev v obcini Jesenice.

Slika 2.1 Stevilo prebivalcev v obéini Jesenice
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Stopnja registrirane brezposelnosti je v juniju 2012 znasSala 10,9 %, kar je niZje od slovenskega
povprecja, ki je znasalo 11,5 %. Je pa viSja od povprecne stopnje registrirane brezposelnosti v
gorenjski regiji, ki je junija 2012 znasala 8,4 %.

Grb obcine (na temno modrem scitu je v srebrni barvi upodobljen srednjeveski znak za Zelezo):

Grb je tradicionalne heraldi¢ne sporocilnosti. Avtor (g. Janez Suhadolc) grba je
kot oblikovalsko izhodisce prevzel znak za Zelezo iz zbirke srednjeveskih
znakov za takrat znane elemente. V tem znaku za Zelezo je razbral tudi
¢rko »J« kot Jesenice in ¢rko »H« kot hokej. Vse troje je temeljna konstituanta
Zivljenja v jeseniski obcini.
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V elaboratu (vir: Elaborat Mestna Obcina Jesenice) je zabeleZzeno podrocje kulture, in sicer:

1.

Gledaliska dejavnost (gledalis¢e Toneta Cufarja); dve dvorani (dvorana gledali§¢éa Toneta
Cufarja in dvorana kina Zelezar)

Muzejska dejavnost

Muzejske zbirke v obcini Jesenice:

- Zelezarska in paleontoloska zbirka v Ruardovi grascini

- Zbirka novejse zgodovine v Kosovi grascini

- Stalna etnoloska razstava o nacinu Zivljenja delavskih druZin v Kasarni na stari Savi
Knjizni¢na dejavnost

Ljubiteljska kultura

Pihalni orkester Jesenice - Kranjska Gora (vec kot 100 letna tradicija),

Zveza kulturnih drustev Jesenice,

Kulturno drustvo Svoboda Tone Cufar Jesenice (razstavni salon, likovni salon, komorni zbor,
krozek rocnih del),

Delavsko prosvetno drustvo Svoboda France Mencinger Slovenski Javornik -Koroska Bela
(dramski odsek, lutkovni odsek, razstavna dejavnost),

Kulturno umetnisko drustvo Triglav Slovenski Javornik — Jesenice (folklorna skupina s pevci),
Kulturno Sportno drustvo Hrusica (folklorna, plesna in pevska skupina),

Kulturno drustvo Vintgar Blejska Dobrava (komorni pevski zbor, trobilni kvintet),

Fotografsko drustvo Jesenice,

Foto klub Jesenice,

Farno kulturno drustvo Koroska Bela (gledaliska dejavnost, otroski pevski zbor, lutkovna
skupina, razstavna dejavnost in krozki ro¢nih del),

Kulturno Sportno drustvo Obranca — Kona (prireditvena dejavnost),

ZdruZenje glasbene mladine Jesenice (koncertna dejavnost),

Kulturno drustvo Lutkovno gledalisce Jesenice,

Kulturno drustvo Igralska skupina pri Gledali$¢u Toneta Cufarja Jesenice

Makedonsko kulturno drustvo llinden Jesenice (folklorna dejavnost),

Kulturno drustvo muslimanov Biser Jesenice (folklorna skupina),

Kulturno umetnisko drustvo Mavrica (pevski zbori)

18. Kulturno umetnisko drustvo Triglav (glasbena skupina, folklorna skupina in

krozki rocni del).

V elaboratu ni posebej omenjenega podrocja turizma.

Registrirana drustva v Obcini Jesenice so:

"Partizan" drustvo za telesno vzgojo Blejska Dobrava

Airsoft drustvo AS

Alpe Adria Green, Mednarodno drustvo za varstvo okolja in narave
Amatersko hokejsko drustvo Pegaz

Astronomsko drustvo "Nova" Jesenice

Avto moto drustvo Jesenice

BMK - klub brez meja

Balinarski klub "Jurc" Blejska Dobrava

Broomball zveza Slovenije

Curling klub Jesenice

Delavsko prosvetno drustvo "Svoboda" France Mencinger Javornik - Koroska Bela
Drustvo APEL za Zivljenje

Drustvo BIOENERGIJA

Drustvo Gorska reSevalna sluzba Jesenice

Drustvo Martinus center Slovenija
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Drustvo Mladi za Slovenijo

Drustvo Prvi korak

Drustvo Sintov Gorenjske

Drustvo Sofzitje - drustvo za pomoc¢ osebam z motnjami v duSevnem razvoju ob¢in Jesenice,
Kranjska Gora in Zirovnica

Drustvo Triglavski muzikanti

Drustvo bolnikov z osteoporozo Jesenice

Drustvo bratovscina odraslih katoliskih skavtinj in skavtov Jesenice
Drustvo diabetikov Jesenice

Drustvo energetikov Jesenice DEJ

Drustvo hokej Jesenice

Drustvo metalurskih inZenirjev in tehnikov Jesenice
Drustvo mladih Medo

Drustvo namiznega nogometa Udarni val

Drustvo podezelskih Zensk pod Golico in Stolom
Drustvo prijateljev mladine Javornik - Koroska Bela
Drustvo prijateljev mladine Jesenice

Drustvo ra¢unovodskih in finan¢nih delavcev Jesenice
Drustvo rejcev malih Zivali Blejska Dobrava

Drustvo rejcev malih Zivali Jesenice

Drustvo strojnih inZenirjev in tehnikov Jesenice
Drustvo tabornikov rod JEKLARJEV Jesenice

Drustvo tehnicnega kolesarstva BEAT Jesenice
Drustvo upokojencev Javornik - Koroska Bela

Drustvo upokojencev Jesenice

Drustvo upokojencev Zdravstvenega doma Jesenice
Drustvo uporabnikov zemljis¢a Sv. lvan

Drudtvo za delo z mladimi v stiski Zarek

Drustvo za pomoc zasvojenim Orhideja

Drustvo za promocijo islamske kulture v Sloveniji "HAK-RESNICA"
Drustvo za rehabilitacijo in preventivo Krma

Drustvo za telesno vzgojo Partizan Javornik - Kor. Bela
Drustvo za turizem in rekreacijo DEVETA REVOLUCIJA
Drustvo za varilno tehniko Jesenice

Drustvo za zascito Zivali Jesenice

Farno kulturno drustvo KoroSka Bela

Floorball klub Thunder

Foto klub Jesenice

Fotografsko drustvo Jesenice

Gasilska zveza Jesenice

Hokejski klub Jesenice

Hokejsko drustvo - mladi — Jesenice

Huda mravljica karate klub

IZHOD - drustvo za izobrazZevanje in zabavo mladih
Inline hokejski klub Blejska Dobrava

Izobrazevalno, organizacijsko in kulturno drustvo NE VEM
Judo klub Jesenice

Karate klub MI-KI

Karate klub Panda

Kickbox klub mo¢

Kinolosko drustvo Jesenice

Klub jeseniskih Studentov
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Klub ljubiteljev terenskih vozil "ORC 4x4 gorenjska"
Klub prijateljev HK Jesenice

Klub Sportni duh

Kolesarsko drustvo Sportpoint Jesenice

Kulturno drustvo "Vintgar" Blejska Dobrava

Kulturno drustvo - Pihalni orkester Jesenice - Kranjska Gora
Kulturno drustvo MAG Jesenice

Kulturno drustvo Svoboda Tone Cufar Jesenice
Kulturno drustvo Vox Carniolus

Kulturno drustvo alternative Jesenice

Kulturno drustvo hrvaska izseljenska skupnost
Kulturno drustvo igralska skupina pri Gledali$¢u Toneta Cufarja Jesenice
Kulturno drustvo moznar Koroska Bela

Kulturno umetnisko drustvo Mavrica Jesenice
Kulturno umetnisko drustvo Teater za vse Jesenice
Kulturno umetnisko drustvo Triglav Javornik — Jesenice
Kulturno Sportno drustvo Hrusica

Kulturno Sportno drustvo bosnjakov "Biser" Jesenice
Lovska druZina Jesenice

Makedonsko kulturno drustvo "llinden" Jesenice
Medobtinska zveza drustev upokojencev Jesenice, Kranjska Gora in Zirovnica
Medobcinsko drustvo invalidov Jesenice

Moto klub CFH

Moto klub El Diablo

Muzejsko drustvo Jesenice

Navijasko drustvo RDECI ZELEZARII

Nogometni klub Jesenice

Nogometno drustvo Mladi 07

Obmocno zdruzenje Rdecega kriza Jesenice
Odbojkarsko drustvo Jesenice

Partizan Jesenice drustvo za Sportno rekreacijo in telesno vzgojo
Planinsko drustvo Javornik Koroska Bela

Planinsko drustvo Jesenice

Prostovoljno gasilsko drustvo Blejska Dobrava
Prostovoljno gasilsko drustvo Hrusica

Prostovoljno gasilsko drustvo Javorniski rovt
Prostovoljno gasilsko drustvo Jesenice

Prostovoljno gasilsko drustvo Koroska Bela
Prostovoljno gasilsko drustvo Planina pod Golico
Radioklub "Zelezar" Jesenice

Ribiska druZina Jesenice

SONCEK Zgornje Gorenjske - Drustvo za cerebralno paralizo
Sankaska zveza Slovenije

Slavisti¢no drustvo Jesenice

Smucarsko drustvo Jesenice

Strelsko drustvo "Triglav" Javornik - Koroska Bela
Strelsko drustvo PANTER

TAE KWON-DO klub Thor Jesenice

Taekwon-do klub "Kwan"

Taekwon-do klub "Matsogi" Jesenice

Teniski klub Jesenice

Turisti¢no drustvo Golica Planina pod Golico
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- Turisti¢no drustvo Jesenice

- VITA Gorenjska drustvo za pomoc po nezgodni posSkodbi glave

- VZGON - drustvo za psiholosko ravnovesje, kvalitetne odnose, uspeSno vzgojo in
ustvarjalnost

Na turisticnem portalu Obcine Jesenice (www.turizem.jesenice.si) so predstavljene pomembnejse

turisticne znamenitosti:

1. Jesenice, mesto jekla in cvetja

Med pobocja stisnjeno industrijsko mesto Jesenice mnogi zagledajo s ceste proti Karavankam, Sportni
navdusenci se tod mudijo na tekmah vrhunskega domacega hokeja na ledu, Stevilni pa Jesenice
odkrivajo kot mesto presenetljivosti, ki si ga je vredno ogledati - zaradi zapuscine tezke Zelezarske
industrije in rudarske tradicije. 1z mestnih industrijskih scen je le korak do cvetocih planin nad
mestom! Po ogledu tehniskega spomenika Stara Sava, nekdanjega fuZinarskega naselja, in
spoznavanju zgodovine rudarstva in Zelezarstva v Gornjesavskem muzeju se lahko odpravimo na
devisko bele planjave cvetoce Golice, naravnega rastis¢a narcis - kljuavnic. Najbolj predvajana
narodno-zabavna viZza Golica je svojo mo¢ nasla prav tu.

2. Stara Sava

ZascCiteno muzejsko obmocje nekdanjega fuZinarskega naselja sestavljajo Bucelleni-Ruardova
grascina, fuZinarska cerkev Marijinega vnebovzetja, delavska stavba Kasarna in drugi ostanki obratov.
Cez dan nudi Zivahen utrip mestnega jedra ob zvokih mladih glasbenikov in raznovrstnih prireditev,
zvecer pa daje posebno noto Sumenje Save in romanticen soj luci.

3. Golicain poljane narcis

Planina Pod Golico in Javorniski Rovt sta odli¢ni izhodisci za planinske izlete. Maja pod Golico cvetijo
narcise kljuavnice, mesec cvetlic pa zaokrozajo kmecke igre. Obis¢emo lahkot tudi Savske jame,
nekdaj najbogatejse nahajalis¢e zelezove rude dale¢ naokoli.

4. Pristava z Zoisovim parkom

Prvi botanicni vrt na obmocju Slovenije, star vec sto let, je s posebnimi doZivetji Zivljenja v naravi le
nekaj minut oddaljen od mestnega vrveza. Botanicni vrt je poimenovan po Karlu Zoisu (1756 - 1799),
enem izmed prvih botanikov in gornikov, ki je deloval predvsem na obmocju Julijskih in Kamnisko-
Savinskih Alp ter Karavank. "Glasnik cvetne lepote nasih Alp", Karel Zois, je za svoje izhodis¢e v
Karavankah pod Medjim dolom zgradil koco, deloval pa je tudi iz doma Pristava.

5. Hokej naledu

Jeseniski hokej se ponasa z dolgo tradicijo in bogato bero naslovov drzavnih prvakov. Letno se v
ledeni hali Podmezakla zvrsti ve¢ kot 160 tekem. Poleg hokejskih tekem se v ledeni dvorani pod
Mezakljo odvijajo tudi druga tekmovanja, med drugim je najbolj znano tekmovanje v umetnostnem
drsanju pod imenom Triglav trophy. Poleg umetnostnega drsanja pa se v dvorani odvijajo tudi drugi
Sporti, med drugim tudi curling.

55



2.1 Turizem in prireditve

Zaradi lazje predstavitve obstojecih in potencialnih turistov v obclini smo pregledali statisti¢ne

podatke, ki so prikazani v preglednicah, v toc¢ki 2.11. Ti podatki nam sluZijo kot delna orientacija pri

pripravi strategije trzenja prireditev.

2.1.1 Osnovni podatki

V obcini se nahaja turisti¢no informacijski center, katerega poglavitna naloga je informiranje domacih

in tujih obiskovalcev, ki povprasujejo po turisti¢nih informacijah o Jesenicah ter okolici. Omeniti je

potrebno, da v obdini ni nobenega hotela, prespati pa je mogoce na kaksni turisti¢ni kmetiji, planinski

ko¢i oz. postojanki. To je verjetno tudi razlog za tako nizko Stevilo nocitev. Turist, glede na Stevilo

prenocitev v primerjavi s prihodi turistov, v obcini ostane 3 dni. Kar je tudi primerljivo s slovenskim

povprecjem.

Preglednica 2.1 Preno€itvene zmogljivosti, prihodi in prenogitve turistov v letu 2011

jan. feb. mar. apr. maj jun. jul. avg. sept. avg. nov. dec.

2011 2011 2011 2011 2011 2011 2011 2011 2011 2011 2011 2011
Stevilo sob 14 14 15 20 20 27 21 21 21 14 14 14
Zmogljivosti - lezis¢a - SKUPAJ 67 67 98 111 108 156 112 112 112 67 67 67
Zmogljivosti - lezis¢a - stalna 66 66 98 110 107 155 111 111 111 66 66 66
Prihodi turistov - SKUPAJ / / / 219 262 327 110 119 313 / / /
Prihodi turistov - domaci / / / 218 246 310 42 71 298 / / /
Prihodi turistov - tuji / / / 1 16 17 68 48 15 / / /
Prenoditve turistov - SKUPAJ / / / 682 764 978 419 522 817 / / /
Prenocditve turistov - domacdi / / / 678 737 906 177 285 787 / / /
Prenoditve turistov - tuji / / / 4 27 72 242 237 30 / / /
Vir: SURS (23.8.2012), prenocitvene zmogljivosti, prihodi in prenocitve turistov, obcine, Slovenija, mesecno

Kot je razvidno iz zgornje tabele je bilo v letu 2011 v obcini Jesenice v povprecju na razpolago 18 sob

vevyv

ter povprecno 94 stalnih lezis¢. Skupaj je bilo v letu 2011 v ob¢ini Jesenice 1350 prihodov turistov in

4182 prenocitev.

Preglednica 2.2 Preno€itvene zmogljivosti, prihodi in prenogitve turistov v prvi polovici leta 2012

jan. feb. mar. apr. maj jun.

2012 2012 2012 2012 2012 2012
Stevilo sob 18 14 14 20 24 31
Zmogljivosti - lezis¢a - SKUPAJ 75 67 67 111 116 164
Zmogljivosti - lezisc¢a - stalna 74 66 66 110 115 163
Prihodi turistov - SKUPA) 221 / / 189 225 328
Prihodi turistov - domacdi 215 / / 146 157 300
Prihodi turistov - tuji 6 / / 43 68 28
Prenoéitve turistov - SKUPAJ 821 / / 635 599 1046
Prenoditve turistov - domacdi 812 / / 449 393 953
Prenocitve turistov - tuji 9 / / 186 206 93

Vir: SURS (23.8.2012), prenocitvene zmogljivosti,, prihodi in prenocitve turistov, obcine, Slovenija, mesecno

56



vev v

V letu 2012 se je povecalo Stevilo sob za 2 sobi, prav tako se je povecalo st. stalnih lezis¢ za 6 lezZis¢. V

primerjavi z letom 2011 je bilo v prvi polovici leta 2012 povecanje stevila prihodov turistov za 155 in

povecanje Stevila nocitev za 677.

Iz zgoraj navedenih podatkov beleZimo rahlo rast prihoda in nocitev turistov.

Prihodi turistov iz tujih drzav. V uradnih podatkih se beleZijo za leto 2011 in prvo polovico leta 2012

prihodi in nocitve turistov po tujih turistih.

Preglednica 2.3 Prihodi in prenogitve turistov po drzavi v letu 2011 in prvi polovici leta 2012 (skupaj od 1.1.2011 do

30.6.2012)
Driava Prihodi turistov Driava Prenocitve turistov
Avstrija 53 Avstrija 87
Belgija 13 Belgija 64
Bosna in Hercegovina Bosna in Hercegovina 19
Ceika republika Ceska republika 13
Finska Finska
Francija 2 Francija
Hrvaska 10 Hrvaska 10
Italija 106 Italija 440
Makedonija 2 Makedonija 8
Nemcija 33 Nemcija 100
Nizozemska 12 Nizozemska 55
Poljska Poljska 2
Spanija 2 Spanija 12
Zdruzeno kraljestvo 42 Zdruzeno kraljestvo 230
Druge evropske drzave 1 Druge evropske drzave 4
Druge afriske drzave 1 Druge afriske drzave 11
lzrael 5 Izrael 34
Japonska 1 Japonska
Kanada 1 Kanada 1
ZdruZene drzave (ZDA) 6 ZdruZene drZave ZDA) p i |

Vir: SURS (23.8.2012), podatki po obcinah, prihodi in prenocitve turistov

Kot je razvidno iz zgornje preglednice obcino obis¢e najvec drzavljanov ltalije, sledijo drzavljani,

Avstrije, ZdruZenega kraljestva in Nemcije.
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3 TRENUTNO STANJE TRZENJSKEGA OKOLJA IN CILJNEGA TRGA

Za predstavitev in nacrtovanje obiskovalcev ter trzenjskih orodij je bilo potrebno narediti analizo
obstojecega Stevila obiskovalcev.

3.1 Stevilo obiskovalcev

Kot je razvidno iz spodnje preglednice lahko govorimo o rahli rasti Stevila obiskovalcev v obcini
Jesenice.

Preglednica 3.1 Prihodi turistov in plan na podlagi novih prireditev

Turisti 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Domaci 872 1522 2620 2422 2500 3100 3500
Tuji 509 572 404 320 430 490 620
Skupaj 1381 2094 3024 2742 2930 3590 4120

Vir: SURS (23.8.2012), podatki po obcinah, prihodi do leta 2011

3.2 Stevilo nocitev in plan na podlagi novih prireditev

Nocitve turistov rastejo, kar je razvidno iz spodnje preglednice.

Preglednica 3.2 Prenog€itve turistov in plan na podlagi novih prireditev

Turisti 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Domadi 3039 5341 8277 7778 7900 8100 8400
Tuji 1703 2008 866 957 1000 1100 1050
Skupaj 4742 7349 9143 8735 8900 9200 9450

Vir: SURS (23.8.2012), podatki po obcinah, prenocitve do leta 2011
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Metodologija izbora in ocenjevanja ciljnih trgov in segmentov obiskovalcev:

Velikost trga na oZjem geografskem obmocju (1-5):

Vrednost kazalnika velikost trga na ozjem geografskem obmocju se ocenjuje z ocenami od 1 do 5.
Ocena 1 pomeni najmanjso velikost trga, torej najmanjse Stevilo prebivalcev na ozjem geografskem
obmocju, ocena 5 pa pomeni najvecjo velikost trga, torej najvecje Stevilo prebivalcev na oZjem
geografskem obmocdju.

Velikost trga Ocena
(Stevilo prebivalcev)

5.000-10.000

10.000-30.000

30.000-50.000

50.000-100.000

VW IN|F-

Nad 100.000

Obrazlozitev:

OZje geografsko obmocje je obmocje v katerem se odvijajo prireditve. V oZje geografsko obmocje
smo uvrstili obmocje obcine Jesenice, ki je imela po podatkih Statisticnega urada Republike Slovenije
konec prve polovice leta 2012 21.511 prebivalcev.

Velikost trga na SirSem geografskem obmocju (1-5):

Vrednost kazalnika velikost trga na SirSem geografskem obmocju se ocenjuje z ocenami od 1 do 5.
Ocena 1 pomeni najmanjSo velikost trga, torej najmanjSe Stevilo prebivalcev na SirSem geografskem
obmocju, ocena 5 pa pomeni najvecjo velikost trga, torej najvecje Stevilo prebivalcev na SirSem
geografskem obmocdju.

Velikost trga Ocena
(Stevilo prebivalcev)

100.000-200.000

200.000-400.000

400.000-600.000

600.000-1.000.000

VW IN|F-

Nad 1.000.000

Obrazlozitev:

V Sirse geografsko obmocje smo uvrstili obmocje v krogu premera 100 km, saj ocenjujemo, da je to
najvecja razdalja, ki bi jo bil obiskovalec pripravljen narediti za obisk katere od predlaganih prireditev.
V to obmogje so vklju€ena vedja mesta kot so: Ljubljana, Kranj, Skofja Loka, Nova Gorica, Udine in
Celovec.
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Trend in obseg povprasevanja na SirSem obmocju v zadnjem letu (1-5):

Judenburg Angmz Gleisdor
Koflach Lograz/v\

Segtlljv
St. Martin®  vslkermarkt Slov, gocicah
Villach fo(-'\-"" 2 Dobrav .
# Klagenfurt am Maribor.
Hoce - £.°C
Slivnica

Preko kazalnika trend in obseg povprasevanja na SirSem obmocju v zadnjem letu ocenjujemo Stevilo

prihodov turistov v okolico. Pri ¢emer ocena 1 pomeni najmanjsi trend in obsega povprasevanja,

ocena 5 pa najvecji obseg povprasevanja.

Trend in obseg Ocena
povprasevanja
(Stevilo obiskovalcev)

100.000-200.000

200.000-300.000

300.000-500.000

500.000-700.000

NIWIN|(F

Nad 700.000

ObrazloZitev:

Tukaj merimo Stevilo prihodov turistov v SirSo okolico. Trend obiskovalcev naras¢a letno med 5,8% in
6,5%. Glede na prihod turistov v Gorenjsko regijo v letu 2011 (620.000) in Osrednjeslovensko
(490.000) ter Notranjko krasko regijo (40.000) imamo nad 700.000 potencialnih obiskovalcev
prireditev na letnem nivoju. Pricakovana realizacija potencialnih obiskovalcev 0,5% - 1% vklju¢no s

prebivalci, ki niso Steti med turiste.
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Kupna moc¢ obiskovalcev (1-5):
Vrednost kazalnika kupna moc obiskovalcev prireditev, ki se ocenjuje glede na BDP drzav iz katerih

obiskovalci prihajajo, pri ¢emer pomeni

najvisjo kupno moc obiskovalcev.

Kupna moc obiskovalcev Ocena
3.000-7.000 1
7.000-12.000 2
12.000-20.000 3
20.000-30.000 4
Nad 30.000 5

ObrazlozZitev:

ocena 1 najniZjo kupno moc obiskovalcev, ocena 5 pa

Tukaj smo ocenili povprec¢ni BDP iz okoliskih regij SirSega geografskega obmocja: Gorenjske regije,

Notranjko kraske, Osrednjeslovenske ter regijskega podrocja Avstrijske Koroske in Furlanije Julijske

krajine. Glede na pri¢akovan obisk tujih turistov pod 5% vseh obiskovalcev in vecji delez obiskovalcev

iz Osrednjeslovenske in Gorenjske regije, ocenjujemo BDP na prebivalca med 20.000 in 30.000 EUR.
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3.4 Elementi komercializacije

Elementi komercializacije za prireditve v obcini Jesenice:

dolocitev kakovosti organizacije, trzenja in izvedbe prireditev in z njimi povezanih storitev,
namenjenih obiskovalcem prireditev,

formiranje primernih cen vsebini, obsegu in segmentu, ki mu je ponudba namenjena,

natancna dolocitev ciljnih segmentov v okviru celotnega trga,

izbira direktnih in indirektnih trznih poti glede na znacilnosti segmentov in trga (povezovanje s
turisticnimi agencijami, avtobusnimi prevozniki, drustvi, Solami,.. v Sloveniji in izven nje),

dobro in nenehno in predvsem pravocdasno informiranje trga/segmentov o zanimivem dogajanju
v obdini Jesenice in okolici,

sestava zanimivih ponudb za posamezni segment, v skladu z njegovimi zahtevami in Zeljami in v
skladu z vsebino posamezne prireditve.

3.5 Elementi komunikacije

Elementi komunikacije za prireditve v obcini Jesenice:

oblikovanje komunikacijskih sporocil za trg obiskovalcev prireditev v skladu s konceptom trZenja,
natancna dolocitev ciljnega segmenta, ki mu je komuniciranje v okviru tega trga namenjeno,
vzdrZevanje Ze utecenih in dolocitev oziroma izbor novih direktnih in indirektnih komunikacijskih
poti,

definiranje push in pull aktivnosti ter koordinacija le teh v u¢inkovitem nacrtu komuniciranja,
izbor kreativne marketinSke agencije za pripravo zanimivega materiala, potrebnega za trzno
komuniciranje.
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3.6 SWOT analiza

Na podlagi splosnih znacilnosti lokacije in prireditev je nastala splosna SWOT analiza.

Preglednica 3.5 SWOT analiza - Jesenice

Prednosti Slabosti

- Obstojece prireditve _
- Obstojece lokacije _
- Dedisc¢ina (tehniska, naravna in kulturna)
- Priprava dokumentov za nove prireditve -

Slabe namestitvene moZnosti

Nizko Stevilo obiskovalcev na obstojece
prireditve

Nizki proracuni prireditev

Majhno Stevilo turisticnih ponudnikov
(slabo trzenje)

PriloZnosti Nevarnosti

- Blizina meje (Trbiz, Beljak) -

- BliZina Ljubljane, Bleda, Kranjske gore in -
Bohinja

- Porast stevila turistov in nocitev

- Nove prireditve in s tem nov elan

- Trzenje prireditev v sklopu STO

Gospodarska kriza
Slaba obiskanost zaradi slabega trzenja

3.7 Gospodarski subjekti

vevy

Kot je Ze zgoraj navedeno je v obcini Jesenice nizko Stevilo ustreznih lezis¢ za goste, ki bi Zeleli ostati v

obdini vec dni.

Preglednica 3.6 Stevilo lezi$¢ glede na vrsto nastanitve po podatkih Turisti¢nega portala obéine Jesenice

Vrsta nastanitve Sobe Lezisca

Hotel / /
Kamp / /
Kmecki turizem Betel 5 12
Dom Pristava 6 44
Koca na Golici 6 41
Apartma Tarman 2 6
Apartma Podlogar 2 4
Apartma Blandford 2 4
Planinska postojanka Pri Fercu 43
SKUPAJ 154

Vir: Turizem Jesenice, http://www.turizem.jesenice.si/.

Nekaj ve¢ ponudbe je v gostinskih obratih. Obstojeci gostinski obrati so sposobni zadostiti

obiskovalcem iz prireditev, ki so predmet tega dokumenta.
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Preglednica 3.7 Stevilo gostinskih obratov glede na vrsto po podatkih Turistiénega portala obéine Jesenice

Vrsta gostinskega obrata Stevilo Odstotek
Gostilna 17 28,8%
Okrepcevalnica 26 44,1%
Hotelska restavracija 7 11,9%
Turisticna kmetija 8 13,6%
Bar 1 1,7%
Skupaj 59 100 %

Vir: Turizem Jesenice, http://www.turizem.jesenice.si/.

3.8 Turisticne agencije v obcini Jesenice

V obcini Jesenice ni turisti¢nih agencij, ki bi domace ali tuje goste vozile na Jesenice, tako imenovanih
incoming turisti¢nih agencij, so samo agencije, ki goste vozijo iz Jesenic, tako imenovane outgoing
agencije, za katere ne moremo racunati, da bodo pripomogle k promociji prireditev v obcini Jesenice.
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3.9 Metodologija ocenjevanja trznega potenciala, povprecne potrosnje in
konkurencnosti prireditev

Trzni potencial (1-5)

Povprecna potrosnja (1-5)

Nasa konkurencnost (1-5)

Trzni potencial Ocena
Za prireditev bomo v sklopu marketinga porabili 0 € 1
Za prireditev bomo v sklopu marketinga porabili od 0 € do 2000 € 2
Za prireditev bomo v sklopu marketinga porabili od 2001 € do 4000 € 3
Za prireditev bomo v sklopu marketinga porabili od 4001 € do 8000 € 4
Za prireditev bomo v sklopu marketinga porabili nad 8001 € 5
Povprecna potrosnja Ocena
Obiskovalec na prireditvi ne bo trosil 1
Obiskovalec bo na prireditvi potrosil do 40 € 2
Obiskovalec bo na prireditvi potroSil od 41 do 100 € 3
Obiskovalec bo na prireditvi potroSil od 101 do 150 € 4
Obiskovalec bo na prireditev potrosil vec kot 151 € 5
Nasa konkurencnost Ocena
Prireditve te vrste so zelo pogoste in jih najdemo v Stevilnih krajih in mestih 1
Prireditve te vrste so pogoste in jih najdemo v Stevilnih krajih in mestih 2
Prireditve te vrste najdemo le v dolocenih statisticnih regijah 3
Prireditve te vrste najdemo samo v do treh mestih v Sloveniji 4
Popolnoma nova ideja za prireditev 5

3.10 Metodologija izracuna obiskanosti posamezna prireditve

Stevilo domacih in tujih obiskovalcev smo izra¢unali na podlagi podobnih prireditev v ostalih mestih
po Sloveniji in po zbranih podatkih izbranih TIC-ov Podravske, Notranjo-kraske in Gorenjske regije za
podobne prireditve. Pri posamezni prireditvi smo upoStevali povezave organizacije prireditve s tujino.
Npr. nastopajoCi na posamezni prireditvi prihajajo deloma iz tujine, kar pomeni, da bo posledi¢no na
tisti prireditvi tudi vec tujih obiskovalcev. Upostevali smo tudi blizino meje.
Torej so bili glavni kriteriji za dolocCitev Stevila tujih obiskovalcev:

- Povprecje tujih obiskovalcev na prireditvah v Sloveniji,

- Nastopajodi tuji obiskovalci,

- Lokacija prireditve.

74



4 Trzenjski naért za izbrano prireditev 1 »SOPEK NARCIS IZ
ODPADNIH KOVIN«

4.1 Kratek opis prireditve

Sopek narcis iz odpadnih kovin je prireditev, na kateri bodo umetniki oblikovali $opek narcis iz
odpadnih kovin v razli¢nih tehnikah (kovanje, rezanje, varjenje, ulivanje,...).

Obenem bo prireditev promovirala tudi reciklazo odpadnih kovin, eno od podijetij, ki se ukvarja s
predelavo kovin, bo predstavilo postopek predelave odpadnih kovin v obliki interaktivne predstavitve
s filmom in drugimi didakti¢nimi pripomocki za otroke in starejSe na manjSem prireditvenem
prostoru.

Potekalo bo tekmovanje za najlepsi/najizvirnejsi Sopek narcis iz odpadnih kovin, zmagovalec bo
razglasen na zakljucni prireditvi. Po koncu prireditve se uredi stalna razstava izdelkov - uredi se
primerna gredica na Stari Savi, kamor se v betonske elemente »posadijo« narcise zmagovalcev z
ustreznimi oznakami. Obstaja tudi moZnost, da se narcise posadijo ob razgledni poti nad Jesenicami
ali na ve¢ mestih po mestu Jesenice.

V sklopu prireditve bo potekal tudi fotografski natecaj z naslovom »Jeklo in narcise«, v okviru
katerega bo izbrana najlepsa fotografija. Fotografije prijavljene na natecaj morajo kot osrednji motiv
obvezno vsebovati kombinacijo narcis in jekla. Zmagovalci bodo razglaseni na zaklju¢ni prireditvi. V
sklopu prireditve je tudi otvoritev razstave fotografij v velikem formatu v hali Fiprom (med stebri na
notranjem delu hale, ki je obrnjen proti trznici).

V okviru zaklju¢ne prireditve bo glasbena prireditev.
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4.2 SWOT analiza

Ce govorimo o kriti¢nih toc¢kah so to prav gotovo prenociséa. Nekdo, ki bo ustvarjal cel dan in bo cel

dan tudi drugace aktiven, si bo Zelel prespat nekje v bliZini. Ker takSne prireditve privabijo v vecini

udelezence je potrebno poiskati primerna TKO s katerimi bomo privabili tudi ostale obiskovalce

prireditve.

Preglednica 4.1 SWOT analiza - SOPEK NARCIS IZ ODPADNIH KOVIN

Prednosti

Slabosti

- Primeren prireditveni prostor

- Promoviranje odpadnih kovin

- »Posaditev gredice« najboljsih izdelkov

- Stalna razstava izdelkov

- Razstava fotografij

- Pozitiven trend povprasevanja po podobnih
prireditvah

- Vkljucenost otrok z didakti¢nimi pripomocki

- Sodelovanje s srednjo Solo

- Pomanjkanje prenoditvenih kapacitet
(prireditev traja 2 dni)
- Nizka udelezba na taksnih prireditvah

PriloZnosti

Nevarnosti

- BliZina avstrijske in italijanske meje

- Moznost sodelovanja s pobratenimi mesti

- Moznost sodelovanja z umetniki iz mest z
Zelezarsko tradicijo

- Postane lahko mednarodno priznana
prireditev

- lzbrati primerne TKO za turiste iz tujine in
ostalih delov Slovenije (da ne bodo samo iz
obdine Jesenice in bliznjih krajev)

- Premajhno vklju¢evanje gospodarskih
subjektov v izvedbo prireditve

- Nezainteresiranost umetnikov in/ali
obiskovalcev

- lIzpad virov financiranja

76




4.3 Ciljne skupine

V prireditev bi bili vkljuceni tako otroci kot starejsi ljudje. Otroke bi animirali z aktivno udelezbo (npr.

delavnice). Ko so vkljuceni otroci posledi¢no pridejo tudi starsi.

Ciljne skupine:
- Umetniki

- Delezniki na podrocju Zelezarske industrije

- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)

Preglednica 4.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika

Umirjeni, umetniki so v¢asih tudi zahtevni
Prijazni

Druzabni

Esteti

Osnovna potreba/zelja

Udelezba na prireditvi
Prejem priznanja
Edukacija

Osnovni motiv obiska

Prireditev, druZenje, srecanje

Od kod prihajajo

Slovenija (razlicna drustva umetnikov, fotografov)
Slovenija (starost ni pomembna)

Slovenija (lahko so organizirane skupine)

Avstrija — Stajerska, Korogka, umetniki, fotografi
Italija — Trst, Udine, Trbiz, umetniki, fotografi
Prebivalci obcine Jesenice in sosednjih obcin

Nacin prihoda/prevoz

osebni avto
vlak

Kdaj prihajajo

maj — 2 dni

Bistveno pricakovanje

videti in doZiveti nekaj novega
udelezba na tekmovanju
druzabnost

sprostitev

sreanje prijateljev
spoznavanje novih ljudi
spoznavanje kraja

Kje se informirajo

drustva, klubi

prijatelji, znanci

Facebook, Twitter, spletni portali

TIC

Casopisi, revije

Pozivi oz. razpis za umetnike in fotografe

Mnenijski voditelji

Domaci umetnik
Zupan

TrZni potencial (1-5)

Povprecna potrosnja (1-5)

Nasa konkurencénost (1-5)
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4.4 Trzenjski cilji

Preglednica 4.3 Trzenjski cilji

Aktivnost Znesek/ Stevilo
Predvideno Stevilo vseh obiskovalcev: 750
Predvideno Stevilo obiskovalcev v soboto: 350
Predvideno Stevilo obiskovalcev v nedeljo: 400
Predvideno stevilo vseh prodanih vstopnic: 0

Obisk dogodkov v mestu: Brezplacen

4.5 TrZenjska strategija za prireditev (trzno komuniciranje, pospesevanje
prodaje, odnosi z javnostjo in publiciteta)

4.5.1 Trzno komuniciranje
V spodhniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 4.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«pull« dejavniki Dejavniki poriva/«push« dejavniki
(splosna promocija) (konkretna prodajna promocija)

- Pri krovhem komuniciranju zadrzati krovni - Oblikovati konkretne integralne ponudbe
pozicijski slogan prireditve »Sopek narcis iz programov in obliko njihovega trznega
odpadnih kovin« komuniciranja v skladu z izhodiséi iz strategije

- Oblikovati pod-vsebino CGP za prireditev - Uskladiti nacrte krovnega trznega

- Pri splo3ni promociji in kreativnimi motivi komuniciranja in pospesevanja prodaje z
posameznih oblik komuniciranja doseci nacrti posameznih ponudnikov turisti¢nih
skladnost s konceptom v smeri vecje storitev
prepoznavnosti Jesenic kot mesta dozZivetij, - Oblikovati usklajen program promaocije
uzivanja, aktivnosti in zabave... konkretnih prireditev

- Prisplosnih promocijskih aktivnostih delovati |-  Pri prodajni promociji okrepiti osebno
zelo ciljno in koncentrirano glede na izhodisca komuniciranje s posredniki v prodajnem
v strategiji sistemu (turisticne agencije, organizatorji

- lzbrati stalne strokovne in referencne potovanj, prevozniki) in organiziranimi kupci
sodelavce (agencijo ali posameznike) za (drustva, klubi, zdruzenja, ...)
pripravo kreativnih in izvedbenih resitev na - Poudarek pri prodajni promociji naj bo v
podrocju trznega komuniciranja kombiniranih aktivnostih uredniske

- Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko propagande in oglasevanja za prodajo
aktivnega sodelovanja z mediji in organizacije konkretnih ponudb.

Studijskih in spoznavnih sreéanj - Sodelovanje z nagradami v obliki turisti¢nih

- Povecati Stevilo medijskega nastopanja v storitev raznih nagradnih igrah, ki jih prirejajo
obliki razli¢nih strokovnih in poljudnih mediji

¢lankov, dokumentarnih ter zabavnih oddaj
ipd. v medijih, ki dosegajo ciljno populacijo
gostov
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4.5.2 Prodajne poti

Poznamo tako posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 4.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti

Neposredne prodajne poti

Dose¢i cca 30% prihoda obiskov preko
posrednikov (organizatorjev potovanj,
turisticnih agencij in avtobusnih agencij)
Oblikovati mreZo partnerjev — posrednikov v
prodajnem sistemu turisticne ponudbe z
izbranimi organizatorji potovanj in
turisticnimi agencijami v Sloveniji in na ciljnih
tujih emotivnih trgih

Oblikovati enotno trzno in cenovno politiko
turisti‘cne  ponudbe do partnerjev v
posredniski prodajni mrezi

Pripraviti ustrezne ponudbe in cenovno
politiko ter promocijske materiale za
nastopanje do partnerjev v posredniski mrezi
(informacijski paket za organizatorje potovanj
in turisti¢ne agencije)

Cilino izbrati partnerje - organizatorje
potovanj s katerimi se nastopa z Ze
oblikovanimi okvirnimi programi in
posameznimi deli oz. storitvami turisti¢ne

ponudbe in se skupaj z njimi oblikuje koncne
pakete in programe, ki jih organizatorji
potovanj naprej prodajajo v svoji prodajni
mrezi

S konéno oblikovanimi izletniskimi in
stacionarnimi programi s provizijsko cenovno
politiko nastopati do turisti¢nih agencij na
ciljnih trgih

Pripraviti vsakoletno Studijsko srecanje s
partnerji v posredniski prodajni mrezi s ciljem
seznanjanja z novostmi v ponudbi, poslovnimi
dogovori o pospeSevanju prodaje turisticne

ponudbe ter druzabnim srecanjem (vse
prireditve)

Cetrtletno izdajati posebno edicijo za
seznanjanje  posrednikov v  prodajnem

sistemu z novostmi v ponudbi in moZnostmi
za poslovno sodelovanje pri prodaji turisti¢ne
ponudbe (vse prireditve)

Doseci cca. 70% prodaje turisti¢ne ponudbe z
neposredno  prodajo  organiziranim in
individualnim gostom

Neposredne prodajne poti vzpostaviti do
organiziranih gostov kot so npr. drustva,
klubi, zdruZenja, Sole, sindikati ipd.
Neposredne prodajne poti za individualne
goste vzpostaviti z ustreznim informacijskim
sistemom in prodajnim trznim
komuniciranjem na ciljnih trgih (prodajni
oglasi v medijih, rezervacijski sistem preko
interneta, brezplacna telefonska linija za
rezervacije in informacije o turisti¢ni ponudbi,
ipd.)

Doseci usklajenost vsebine in oblike trznega
komuniciranja z oblikami neposrednih
prodajnih poti
Oblikovati in redno novelirati adremo z
naslovi gostov za namene neposrednega
prodajnega in promocijskega trznega
komuniciranja s ciljnimi trgi

Enkrat letno ali celo Cetrtletno s kratkimi in
privlacnimi novicami seznanjati neposredni
prodajni trg (obiskovalce) s tekocimi
ponudbami.

4.5.3 Pospesevanje prodaje

PospesSevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

Dopisi klubom, drustvom
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- Pospesevanje preko video predstavitev na podobnih prireditvah po Sloveniji in tujini (dogovor z
organizatorji prireditev za medsebojno pomoc¢ in izmenjavo obiskovalcev, vendar je pri tem
potrebno uskladiti izvedbene termine).

- Pospesevanje z letaki A4 na ciljne skupine (plesne klube, drustva, zainteresirano javnost,..).

4.5.4 Odnosi z javnostjo in publiciteta

4.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javnostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turisticnega portala obcine
Jesenice). Na spletni strani bo medijski koti¢ek in novice, preko katerih se bo obvescalo medije o
dogodkih in prireditvah, ki sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na temo
novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.

4.5.4.2 Novinarska konferenca

Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.
V primeru mednarodne razseznosti pa se bodo organizirale tudi novinarske konference v enem kraju
v Avstriji in enem v ltaliji (za doti¢no prireditev bi organizirali konferenci v Celovcu in Trstu). Smiselno
bi se bilo s prireditvijo predstaviti tud na turisti¢nih sejmih.

4.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator
Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.

4.6 Program in uresnicitev delovanja trzenja (medijski plan z izborom Trzno
komunikacijskih orodij (TKO), terminski plan)

V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 4.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v jan |feb |mar |apr |maj |jun
EUR

Spletno oglasevanje

Druzabna obreZja (FB, Twitter..) ‘ ‘ 1.000,00| | ‘X ‘X ‘X ‘

Tiskani mediji

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A | 10.000 kos.| 100000, | | [x [x |

Radijski mediji

Radio | 400 sek/| 100000 | | | [x |

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X |X X

Spletne strani razli¢nih drustev X X X |X X

Objave na predhodnih podobnih X X X [X X

prireditvah

Sponzorji — preko svojih obstojecih X X X X [X

TKO

Skupaj 3.000,00
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Obrazlozitev: CGP je lahko skupen za vse prireditve, saj je tema vedno povezana z jeklom in
narcisami, s tem da se za vsako prireditev spremeni samo pod-vsebina CGP-ja. Vedno pomembnejse
je oglasevanje na spletu, tako da je za vsako prireditev smiselno pripraviti spletno pasico. Uporabi se
lahko tako za splet, kot za tiskane medije. Za placljiva marketinska orodja smo predvideli, tudi aktivho
delovanje druzabnega omreZja, predvsem zaradi fotografskega natecaja in sprotnega obvescanja o
spremembah, nagradah, zakljucni skupini, itd.

4.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pri¢akujemo prvo leto 750 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.

Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 4.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

2013 2014 2015 2016 2017
Domaci 690 725 761 799 839
Tuji 60 63 67 73 81
Skupaj 750 788 828 872 920

2013 2014 2015 2016 2017
Domadi 92% 92% 92% 92% 91%
Tuji 8% 8% 8% 8% 9%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%

4.8 Nosilec prireditve

Predlagan nosilec prireditve: TIC, Obc¢ina Jesenice ali Gornjesavski muzej Jesenice

Soorganizator: Kulturno drustvo, Fotografsko drustvo Jesenice

Radio Se vedno obstaja pomembno marketinsko
orodje, tukaj ciliamo predvsem na vsebino zaklju¢ne prireditve.
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5 Trzenjski naért za izbrano prireditev 2 »ZELEZARSKA POLKA TREH

DEZEL«

5.1 Kratek opis prireditve

Zelezarska polka je prireditev, na kateri se bodo predstavili narodno-zabavni ansambli z obmo¢ja treh

dezel (Slovenije, Italije, Avstrije), ki se bodo v okviru vecerne prireditve pomerili v tekmovanju za

najboljSo »Zelezarsko« polko. Ideja je, da se na prireditvi ansambli predstavijo s skladbo z Zelezarsko

tematiko.

Poleg tekmovanja za Zelezarsko polko bo v popoldanskem ¢asu potekala tudi predstavitev folklore

plesa posamezne drzave ter tekmovanje folklornih skupin.

Prireditev bo spremljala bogata kulinari¢na ponudba gorenjskih domacih jedi.

Prostor pa bodo zapolnjevale tudi stojnice domacih obrtnikov.

5.2 SWOT analiza

Glede na to, da je prireditveni prostor dokaj odprt je prireditev v veliki meri odvisna od vremena.

Preglednica 5.1 SWOT analiza - ZELEZARSKA POLKA TEH DEZEL

Prednosti

Slabosti

- Primeren prireditveni prostor

- Popularnost podobnih prireditev pri nas in v
svetu

- Veliko povprasevanje in pozitiven trend po
podobnih prireditvah

- Prireditev delno odvisna od vremena
- Glasnost prireditve na prostem

PriloZnosti

Nevarnosti

- Blizina avstrijske in italijanske meje

- Moznost sodelovanja z organiziranimi
skupinami folklornih skupin iz pobratenih
mest

- Mednarodni festival

- Veliko podobnih prireditev

5.3 Ciljne skupine

Ciljne skupine:
- Narodno-zabavni ansambli
- Folklorne skupine

- Ponudniki kulinarike gorenjskih domacih jedi

Obiskovalci (obc¢ani, domacdi in tuji obiskovalci)
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Preglednica 5.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika

aktivni, razigrani,

druzabni,

dovzetni za novosti, atrakcije,
komunikativni

Osnovna potreba/zelja

dozivetje in ogled prireditve,
sodelovanje na prireditvi,
sprostitev in zabava

Osnovni motiv obiska

zabavna, glasbena prireditev ali sre¢anje

Od kod prihajajo

Slovenija (ansambli, folklorne skupine)
Slovenija (starost ni pomembna)

Slovenija (organizirane skupine in samostojno)
Avstrija — Stajerska, Koroska,

Italija — Trst, Udine, Trbiz

Nacin prihoda/prevoz

osebni avto
avtobus
vlak

Kdaj prihajajo

junij/avgust/september — 1 dan

Bistveno pric¢akovanje

videti in doZiveti nekaj novega
zabava

druzabnost

sprostitev

srecanje prijateljev
spoznavanje novih ljudi
tekmovanje

Kje se informirajo

prijatelji, znanci
povabila

spletni portali

TV Golica

TIC

Casopisi za mlade
klubi, drustva

Mnenijski voditelji

organizatorji podobnih dogodkov

TrZni potencial (1-5) 4
Povprecna potrosnja (1-5) 3
Nasa konkurencnost (1-5) 2

5.4 Trzenjski cilji

Za vecerno prireditev bi se lahko zaracunalo vstopnino. Vendar je to problem tega prostora, ker je

odprt in je izredno tezko obiskovalca finanéno obremeniti z vstopnino, medtem, ko mu na drugi

strani v zameno lahko ponudis zgolj sedis¢e in streho.

Preglednica 5.3 Trzenjski cilji

Aktivnost

Znesek/ stevilo

Predvideno Stevilo vseh obiskovalcev: 1000
Predvideno Stevilo vseh prodanih vstopnic: 1000
Obisk dogodkov ez dan: Brezplacen

Cena vstopnice za vecerno prireditev: 3,5€

Obseg prodaje:

3.500 €
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5.5 TrZenjska strategija za prireditev (cena, TKO, pospesSevanje prodaje,
odnosi z javnostjo in publiciteta)

5.5.1 Trino komuniciranje

V spodniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 5.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«pull« dejavniki
(splosna promocija)

Dejavniki poriva/«push« dejavniki
(konkretna prodajna promocija)

Pri krovnem komuniciranju zadrzati krovni
pozicijski  slogan  prireditve»ZELEZARSKA
POLKA«

Oblikovati pod-vsebino CGP za prireditev

Pri splosni promociji z naslovi (»headline«) in
kreativnimi  motivi  posameznih  oblik
komuniciranja doseci skladnost s konceptom
v smeri velje prepoznavnosti Jesenic kot
mesta prireditev in zabave

Izbrati stalne strokovne in referencne
sodelavce (ansamble, predsednika folklornih
skupin) za pripravo kreativnih in izvedbenih
resitev na podrocju trznega komuniciranja za
prireditev

Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko
aktivnega sodelovanja z ansambli, razli¢nimi
folklornimi skupinami

Povecati Stevilo medijskega nastopanja v
obliki razli¢nih zabavnih in poljudnih ¢lankov,
HD predstavitev, dokumentarnih  ter
zabavnih oddaj ipd. v medijih, ki dosegajo
cilino populacijo gostov (TV Golica, ipd.)
Pravilno izbrani (priznani) voditelji prireditve

Oblikovati konkretne integralne ponudbe
vikend programov in obliko njihovega trznega
komuniciranja tri mesece pred prireditvijo
Oblikovati usklajen program promocije
prireditev na podlagi razdelanih TKO in
medijskega plana

Pri  prodajni promociji okrepiti osebno
komuniciranje z drustvi, ansambli

Poudarek promocije naj bo preko spletnih
kanalov (spletna stran obcine), izdelava
spletne strani, forum, HD filmcki na YouTube,
fotogalerija iz izvedenih prireditev.
Promocijska darila za obiskovalce
Tekmovanje za najboljSega harmonikasa po
mnenju oblinstva
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5.5.2 Prodajne poti

Poznamo tako posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 5.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti

Neposredne prodajne poti

Doseci cca 10% prodaje preko posrednikov -

(organizatorjev potovanj, turisti¢nih agencij in
avtobusnih agencij)

Cilino izbrati partnerje - organizatorje
potovanj s katerimi se nastopa z Ze
oblikovanimi okvirnimi programi in

posameznimi deli oz. storitvami turisti¢ne
ponudbe in se skupaj z njimi oblikuje koncne
pakete in programe, ki jih organizatorji
potovanj naprej prodajajo v svoji prodajni
mrezi

Ciljno poiskati ansamble iz vse Slovenije in iz
tujih  drzav, ter preko njih privabiti
obiskovalce.

Neposredne prodajne poti vzpostaviti do
organiziranih gostov kot so npr. ansambili,
folklorne skupine, ipd.

Neposredne prodajne poti za individualne
goste vzpostaviti z ustreznim informacijskim
sistemom in prodajnim trznim
komuniciranjem na ciljnih trgih (splet, TV
oddaja)
Oblikovati in
naslovi gostov

redno novelirati adremo z

za namene neposrednega
prodajnega in promocijskega trznega
komuniciranja s ciljnimi  trgi (drustva
posredujejo svoje adreme)

5.5.3 Pospesevanje prodaje

PospesSevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

Pospesevanje z letaki A5 in A4 na ciljne skupine (ansamble, drustva, zainteresirano javnost,..).

Pospesevanje z dopisi ansamblom in drustvom

PospesSevanje s privlacnimi nagradami za zmagovalce

Pospesevanje preko TV (TV Golica, oddaja Na zdravje, itd.)

5.5.4 Odnosi z javnostjo in publiciteta

5.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javnostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turisticnega portala obcine

Jesenice). Na spletni strani bo medijski koti¢ek in novice, preko katerih se bo obvesc¢alo medije o

dogodkih in prireditvah, ki si sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na

temo novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.

5.5.4.2 Novinarska konferenca

Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.

V primeru mednarodne razseznosti pa se bodo organizirale tudi novinarske konference v enem kraju

v Avstriji in enem v Italiji (za doticno prireditev bi organizirali konferenci v Celovcu in Trstu).

5.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator

Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.
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5.6 Program in uresnicitev delovanja trZzenja (medijski plan z izborom TrZno
komunikacijskih orodij, terminski plan)
V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 5.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v jan |feb |mar |apr |maj |jun
EUR

Spletno oglasevanje

Spletna pasica izdelava 60 x 80 px 100,00 X X

Druzabna omreZja 1 400,00 X X

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 590 kos. 1.000,00 X X

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 10.000 kos. 1.000,00 X X X

Radijski mediji

Radio (medijski sponzor) ‘ 530 sek. 1.500,00’ ’ ‘ ‘ ’ ’X

TV mediji

TV Golica (medijski sponzor) 400,00 X X

Oddaja Na zdravje (medijski sponzor) 400,00 X X

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X

Spletne strani razli¢nih drustev X X X

Objave na predhodnih podobnih X X |X

prireditvah

Sponzorji —preko svojih obstojecih TKO X X X X

Skupaj 4.800,00

Obrazlozitev: Poudarek je na tiskanih medijih oz. plakatih, za vsa tri obmocja. Ker gre za narodno-
zabavno glasbo bi bilo smiselno vkljuciti TV Golico kot medijskega sponzorja oz. se dogovoriti z njimi
o0 moznostih sodelovanja. Oddaja na zdravje ima v povprecju gledanost 250.000 gledalcev. V kolikor
ne bi bilo moZno najdi dogovora z oddajo Na zdravje, bi ta del zneska preusmerili na TV Golica.

5.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pri¢akujemo prvo leto 1000 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.
Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 5.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

2013 2014 2015 2016 2017
Domati 750 788 827 868 912
Tuji 250 263 281 306 337
Skupaj 1000 1050 1108 1174 1248

2013 2014 2015 2016 2017
Domadi 75% 75% 75% 74% 73%
Tuji 25% 25% 25% 26% 27%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%
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5.8 Nosilec prireditve
Predlagan nosilec prireditve: Obcina Jesenice in TIC

Soorganizator: Kulturno drustvo
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6 TrZenjski nacrt za izbrano prireditev 3 »IRON HOUSE FESTIVAL«

6.1 Kratek opis prireditve

Iron House Festival je prireditev, na kateri se bodo predstavili tako uveljavljeni izvajalci plesne
elektronske glasbe, kot tudi mladi Se neuveljavljeni ambiciozni izvajalci. V okviru Iron House Festivala
bo potekala tudi Zelezarska parada plesne elektronske glasbe DJ izvajalcev, plesnih skupin, mladih ter
vseh glasbe in plesa Zeljnih ¢ez mesto Jesenice.

Zacetek prireditve bo v soboto dopoldan in sicer najprej se bo odvijalo tekmovanje plesnih skupin,
takoj za tem pa parada izvajalcev, plesnih skupin, mladih ter vseh glasbe in plesa Zeljnih skozi mesto
Jesenice.

Cez dan se bodo zvrstile $tevilne druZabne igre in delavnice na temo plesne elektronske glasbe in
plesa, za zakljucek pa bo v soboto zvecer potekala izbira najboljsih plesalcev, tako imenovan »dance
battlefield party«, v okviru katere na manjSem plesis€¢u ena skupina tekmuje proti drugi. Zabava se bo
nadaljevala z druzenjem ob plesni elektronski glasbi priznanih DJ izvajalcev.

6.2 SWOT analiza
V sklopu organizacije prireditve je potrebno biti pozoren na prenocisca, varovanje in dovoljenja.

Preglednica 6.1 SWOT analiza - IRON HOUSE FESTIVAL

Prednosti Slabosti

- Pomanjkanje prenocitvenih kapacitet

- Prireditev odvisna od vremena

- Velik obseg in varovanje

- Zapora cest in varnost

- Prisotnost drog, alkohola - tezak nadzor
- Glasnost prireditve na prostem

- Primeren prireditveni prostor

- Inovativni pristop novega produkta

- Popularnost podobnih prireditev prinasinv
svetu

- Veliko povprasevanje in pozitiven trend po
podobnih prireditvah

- Inovativno trZzenje prireditve

Priloznosti Nevarnosti

- Organiziranje podobnega festivala v bliZini

- Slabizbor DJ in slab obisk

- Premajhen proracun za izvedbo kvalitetne
prireditve

- Premajhno vklju¢evanje gospodarskih
subjektov v izvedbo prireditve

- Blizina avstrijske in italijanske meje

- Moznost sodelovanja z organiziranimi
skupinami mladih iz pobratenih mest

- Mednarodni festival

6.3 Ciljne skupine

Po starostnem profilu je to prireditev za mlade Zeljne zabave. Na podobnih prireditvah danes
sreCamo osebe stare od 20 — 40 let.
Ciljne skupine:

- Osebe Zeljne zabave

- Poslusalci house glasbe
- Navijaske skupine

- Plesna drustva
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- lzvajalci house glasbe

- Organizirane skupine

Preglednica 6.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika

aktivni, razigrani,

druzabni,

dovzetni za novosti, atrakcije,
komunikativni

Osnovna potreba/zelja

dozivetje in ogled prireditve,
sodelovanje na prireditvi,
sprostitev in zabava

Osnovni motiv obiska

zabavna, glasbena prireditev ali sre¢anje

Od kod prihajajo

Slovenija (preko plesnih klubov, drustev)
Slovenija (mladi do 40let iz cele Slovenije)
Slovenija (organizirane skupine)

Avstrija — Stajerska, Koroska, mladi do 40 let
Italija — Trst, Udine, Trbiz, mladi do 40 let
Hrvaska — Zagreb, Karlovac, Istra, mladi do 40 let

Nacin prihoda/prevoz

osebni avto
avtobus
viak

Kdaj prihajajo

junij/julij/avgust — 2 dni

Bistveno pric¢akovanje

videti in doZiveti nekaj novega
zabava

druzabnost

sprostitev

sreCanje prijateljev
spoznavanje novih ljudi

Kje se informirajo

prijatelji, znanci

Facebook, Twitter, spletni portali
TIC

Casopisi za mlade

klubi, drustva

Mnenijski voditelji

vodje plesnih klubov
priznani DJ
organizatorji podobnih dogodkov

TrZni potencial (1-5) 4
Povprecna potrosnja (1-5) 3
Nasa konkurencénost (1-5) 3

6.4 Trzenjski cilji

Preglednica 6.3 Trzenjski cilji

Aktivhost Znesek/ stevilo
Predvideno Stevilo vseh obiskovalcev: 1500
Predvideno Stevilo prodanih vstopnic za soboto zvecer: 800

Obisk parade: Brezplacen
Cena vstopnice na dan: 10€

Obseg prodaje: 8.000€

89




6.5 TrZenjska strategija za prireditev ( trzno komuniciranje, prodajne poti,
pospesevanje prodaje, odnosi z javnostjo in publiciteta)

6.5.1 TrZno komuniciranje

V spodniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 6.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«pull« dejavniki
(splosna promocija)

Dejavniki poriva/«push« dejavniki
(konkretna prodajna promocija)

Pri krovnem komuniciranju zadrzati krovni
pozicijski  slogan prireditve»lron house
festival«

Oblikovati pod-vsebino CGP za prireditev

Pri splosni promociji z naslovi (»headline«) in
kreativnimi  motivi  posameznih  oblik
komuniciranja doseci skladnost s konceptom
v smeri vecje prepoznavnosti Jesenic kot
mesta prireditev in zabave

Izbrati stalne strokovne in referencne
sodelavce (agencijo ali posameznike) za
pripravo kreativnih in izvedbenih resitev na
podrocju trznega komuniciranja za prireditev
Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko
aktivnega sodelovanja z mediji

Povecati Stevilo medijskega nastopanja v
obliki razli¢nih zabavnih in poljudnih ¢lankov,
HD predstavitev, dokumentarnih ter
zabavnih oddaj ipd. v medijih, ki dosegajo
cilino populacijo gostov (YouTube, Facebook,
Twitter,..)

Oblikovati konkretne integralne ponudbe
vikend programov in obliko njihovega trznega
komuniciranja pol leta pred prireditvijo
Uskladiti nacrte krovnega trznega
komuniciranja in pospesevanja prodaje z
nacrti posameznih ponudnikov turisti¢nih
storitev (kamp, diskoteka, bar, nastanitve)
Oblikovati  usklajen program promocije
prireditev na podlagi razdelanih TKO in
medijskega plana

Pri  prodajni promociji okrepiti osebno
komuniciranje s posredniki v prodajnem
sistemu (Eventim, turistine specializirane
agencije, organizatorji zabavnih potovanj,
plesnimi klubi in drustvi, zdruZenja mladih,...)
Poudarek promocije naj bo preko spletnih
kanalov (Facebook, Twitter), izdelava spletne
strani, forum, HD film¢éki na YouTube,
fotogalerija iz izvedenih prireditev.
Sodelovanje z nagradami in podeljenimi
prostimi vstopnicami, vikend paketom, 20
litrov pitne vode, ...
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6.5.2 Prodajne poti

Poznamo tako posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 6.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti

Neposredne prodajne poti

Doseci cca 20% prodaje preko posrednikov
(organizatorjev potovanj, turisti¢nih agencij in
avtobusnih agencij)

Oblikovati mreZo partnerjev — posrednikov v
prodajnem sistemu turisticne ponudbe z
izbranimi organizatorji potovanj in
turisticnimi agencijami v Sloveniji in na ciljnih
tujih emitivnih trgih

Oblikovati enotno trzno in cenovno politiko
turisti‘che ponudbe do partnerjev v
posredniski prodajni mrezi

Pripraviti ustrezne ponudbe in cenovno
politiko ter promocijske materiale za
nastopanje do partnerjev v posredniski mrezi
(informacijski paket za organizatorje potovanj
in turisti¢ne agencije)

Cilino izbrati partnerje - organizatorje
potovanj s katerimi se nastopa z Ze
oblikovanimi okvirnimi programi in

posameznimi deli oz. storitvami turisti¢ne
ponudbe in se skupaj z njimi oblikuje koncne
pakete in programe, ki jih organizatorji
potovanj naprej prodajajo v svoji prodajni
mrezi (Eventim, ..)

Doseci cca. 80% prodaje turisticne ponudbe z
neposredno  prodajo  organiziranim in
individualnim gostom

Neposredne prodajne poti vzpostaviti do
organiziranih gostov kot so npr. plesna in
Sportna drustva, plesni in Sportni klubi,
kulturna drustva, drustva mladih, interesna
zdruZzenja mladih, Sole, univerze, dijaski in
Studentski domovi ipd.

Neposredne prodajne poti za individualne
goste vzpostaviti z ustreznim informacijskim
sistemom in prodajnim trznim
komuniciranjem na ciljnih trgih (prodajni
oglasi v medijih, rezervacijski sistem preko
interneta, brezplacna telefonska linija za
rezervacije in informacije ipd.)

Oblikovati in redno novelirati adremo z
naslovi gostov za namene neposrednega
prodajnega in promocijskega trinega
komuniciranja s ciljnimi trgi

Cetrtletno s kratkimi in privla¢nimi novicami
seznanjati neposredni prodajni trg (goste) s
tekocimi novicami o predvidenem dogodku.

6.5.3 PospesSevanje prodaje

Pospesevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

Pospesevanje preko video predstavitev na podobnih prireditvah po Sloveniji in tujini. (dogovor z

organizatorji prireditev za medsebojno pomoc in izmenjavo obiskovalcev, vendar je pri tem

potrebno uskladiti izvedbene termine).

Pospesevanje preko Eventimovih vodnikov in spletne strani (zakup spletnih pasic).

Pospesevanje z letaki A5 na ciljne skupine (plesne klube, drustva, zainteresirano javnost,..).

Pospesevanje preko zgoraj omenjenih kanalov za nakup dvodnevne vstopnice s 30% popusta 30

dni pred prireditvijo.

6.5.4 Odnosi z javnostjo in publiciteta

6.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javhostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turisticnega portala obcine

Jesenice). Na spletni strani bo medijski koti¢ek in novice, preko katerih se bo obvescalo medije o

dogodkih in prireditvah, ki si sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na

temo novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.
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6.5.4.2 Novinarska konferenca

Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.
V primeru mednarodne razseznosti pa se bodo organizirale tudi novinarske konference v enem kraju
v Avstriji in enem v Italiji (za doti¢no prireditev bi organizirali konferenci v Celovcu in Trstu).

6.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator

Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.

6.6 Program in uresnicitev delovanja trzenja (medijski plan z izborom TKO,
terminski plan)

V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 6.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v jan |feb |mar |apr |maj |jun
EUR

Spletno oglasevanje

Spletna pasica izdelava 60 x 80 px 100,00 X X

Druzabna omrezja 1 1.400,00 X X

Spletna pasica Eventim 1.000,00 X X

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 590 kos. 1.000,00 X X

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 10.000 kos. 1.000,00 X X X

Radijski mediji

Radio (medijski sponzor) 530 sek. 500,00‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘X

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X

Spletne strani razli¢nih drustev X X X

Objave na predhodnih podobnih X X X

prireditvah

iignzorjl — preko svojih obstojecih 400,00 X X X X

Skupaj 5.400,00

Obrazlozitev: Prireditev je namenjena predvsem mladim, kateri iS¢ejo informacije na svetovnem
spletu, tako so TKO-ji usmerjeni predvsem v spletne medije oz. oglasevanje na spletu.
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6.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pri¢akujemo prvo leto 1500 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.

Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 6.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

2013 2014 2015 2016 2017
Domaci 975 1024 1075 1129 1185
Tuji 525 551 590 643 707
Skupaj 1500 1575 1665 1772 1892

2013 2014 2015 2016 2017
Domacdi 65% 65% 65% 64% 63%
Tuji 35% 35% 35% 36% 37%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%

6.8 Nosilec prireditve

Predlagan nosilec prireditve »lron house festival«: Mladinski center Jesenice

Soorganizator: Obc¢ina Jesenice, Mladinski center Jesenice
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7 TrZenjski nacrt za izbrano prireditev 4 »NAJMOCNE]SI CLOVEK NA
STARI SAVI«

7.1 Kratek opis prireditve
Najmocnejsi ¢lovek na Stari Savi je rekreativna Sportna prireditev, ki bo obsegala Stevilne Sportne
aktivnosti, z adrenalinskim pridihom, ki se bodo odvijale na Stari Savi in v okolici.

V okviru te prireditve bodo potekale tudi Zelezarske igre brez meja z adrenalinskim pridihom, na
katere bodo povabljena mesta, s katerimi Obcina Jesenice sodeluje (npr. Nagold, Trbovlje, Roz,
Valjevo, Sanjski most, TrbiZ, Arnoldstein). Pri tej prireditvi gre za poudarjanje etnicne pestrosti
skupin, ki bodo prihajale iz razli¢nih krajev in drzav.

Poskrbljeno bo tudi za animacijo obiskovalcev z moZnostjo udeleZitve na razlicnih adrenalinskih
aktivnostih (slackline — hoja po traku, flying fox — spuscanje po Skripcu,...).

Osrednja tocka prireditve bo tekmovanje v nosenju kovinske utezi, na katerem so izbran najmocne;jsi
¢lovek na Stari Savi ter tekmovanje v plezanju na plezalni steni ali industrijskem dimniku.

Organizirana bo zaklju¢na prireditev s podelitvijo nagrad, ki jo bo spremljala bogata kulinari¢na
ponudba gorenjskih domacih jedi. Poseben poudarek pa bo tudi na promociji Sportne prehrane
(tekom celotne prireditve).

V okviru prireditve bo vec glasbenih koncertov glasbe, ki se bodo vrstili cel dan.

7.2 SWOT analiza

Potrebno je biti pazljiv na zavarovanje tekmovalcev, prav tako je prireditev odvisna od vremena.

Preglednica 7.1 SWOT analiza - NAJMOCNEJSI CLOVEK NA STARI SAVI

Prednosti Slabosti
- Inovativna prireditev - Odvisnost od vremena
- Rast obiskovalcev na Sportnih prireditvah - Zavarovanje tekmovalcev

- Zanimiva tematika
- Mesto znano po Sportu - hokej

PriloZnosti Nevarnosti
- Moznost sodelovanja z organiziranimi - Premajhno vklju¢evanje gospodarskih
skupinami subjektov
- Mednarodno tekmovanje - Premajhno vklju¢evanje domacih Sportnih
drustev

7.3 Ciljne skupine
Ciljne skupine:

- Rekreativni Sportniki

- Lokalni delezniki na podrocju Zelezarske industrije
- Ponudniki kulinarike gorenjskih domacih jedi

- Ponudniki Sportne prehrane

- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji obiskovalci)
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Preglednica 7.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika

Tekmovalni,

Sportni,

aktivni, razigrani,

druzabni,

dovzetni za novosti, atrakcije,
dovzetni za adrenalin
komunikativni

Osnovna potreba/zelja

dozZivetje in ogled prireditve,
sodelovanje na prireditvi,
sprostitev in zabava
tekmovanje

Osnovni motiv obiska

tekmovanje, zabava,

Od kod prihajajo

Slovenija (preko fitnes klubov, Sportnih drustev)

Slovenija (organizirane skupine in individualno)

Avstrija — Stajerska, Korogka, (preko fitnes klubov, $portnih
drustev)

Italija — Trst, Udine, Trbiz, (preko fitnes klubov, Sportnih
drustev)

Nacin prihoda/prevoz

osebni avto
avtobus
vlak

Kdaj prihajajo

julij/september — 1 dan

Bistveno pricakovanje

videti in dozZiveti nekaj novega
zabava

druzabnost

sprostitev

srecanje prijateljev
spoznavanje novih ljudi

Kje se informirajo

prijatelji, znanci

Facebook, Twitter, spletni portali
TA, TIC

¢asopisi za mlade

klubi, drustva

Mnenijski voditelji

znan $portnik iz MO Jesenice
direktor fitnes kluba
predsednik Sportnega drustva

Trzni potencial (1-5)

Povprecna potrosnja (1-5)

Nasa konkurencnost (1-5)

7.4 Trzenjski cilji

Preglednica 7.3 Trzenjski cilji

Aktivnost

Znesek/ Stevilo

Predvideno Stevilo vseh obiskovalcev: 1000
Predvideno Stevilo kotizacije za tekmovalce: 50

Obisk dogodkov v mestu: Brezpladen
Cena kotizacije za tekmovalce 15€
Obseg prodaje: 750 €
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7.5 TrZenjska strategija za prireditev (TKO, pospesevanje prodaje, odnosi z

javnostjo in publiciteta)

7.5.1 Trino komuniciranje

V spodniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 7.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«pull« dejavniki
(splosna promocija)

Dejavniki poriva/«push« dejavniki
(konkretna prodajna promocija)

- Pri krovnem komuniciranju zadrzati krovni
pozicijski  slogan  prireditve»NAJMOCNEIJSI
CLOVEK NA STARI SAVI«

- Oblikovati pod-vsebino CGP za prireditev

- Pri splosni promociji z naslovi (»headline«) in
kreativnimi motivi posameznih oblik
komuniciranja doseci skladnost s konceptom v
smeri vecje prepoznavnosti Jesenic kot mesta
prireditev in zabave

- Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko
aktivnega sodelovanja z mediji

- Povecati stevilo medijskega nastopanja v obliki
razlicnih zabavnih in poljudnih ¢lankov, HD
predstavitev, = dokumentarnih ter zabavnih
oddaj ipd. v medijih, ki dosegajo ciljno
populacijo gostov  (YouTube, Facebook,
Twitter,..)

Oblikovati konkretne integralne ponudbe
vikend programov in obliko njihovega
trznega komuniciranja tri mesece pred
prireditvijo

Uskladiti nacrte krovnega trznega
komuniciranja in pospeSevanja prodaje z
nacrti posameznih ponudnikov turisti¢nih
storitev oz. drugih prireditev

Oblikovati usklajen program promocije
prireditev na podlagi razdelanih TKO in
medijskega plana

Pri prodajni promociji okrepiti osebno
komuniciranje s posredniki v prodajnem
sistemu (fitnes klubi in Sportna drustva,...)
Poudarek promocije naj bo preko spletnih
kanalov (Facebook, Twitter), izdelava
spletne strani, forum, HD film¢ki na
YouTube, fotogalerija iz izvedenih
prireditev.

Sodelovanje z nagradami, npr. vikend
paketom, itd.

7.5.2 Prodajne poti
Poznamo posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 7.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti

Neposredne prodajne poti

- Oblikovati mreZo partnerjev — posrednikov v
prodajnem sistemu turisticne ponudbe z
drustvi in klubi

- Pripraviti ustrezne ponudbe in cenovno politiko
ter promocijske materiale za nastopanje do
partnerjev v posredniski mrezi (informacijski
paket za drustva, klube)

- Ciljno izbrati partnerje -s katerimi se nastopa z
Zze oblikovanimi  okvirnimi  programi in
posameznimi deli oz. storitvami turisticne
ponudbe in se skupaj z njimi oblikuje koncne
pakete in programe, ki jih klubi drustva
prodajajo svojim ¢lanom

Neposredne prodajne poti vzpostaviti do
organiziranih gostov kot so npr. Sportna
drustva, Sportni klubi, Studentski in dijaski
klubi,..

Neposredne prodajne poti za individualne
goste vzpostaviti z ustreznim informacijskim
sistemom in prodajnim trznim
komuniciranjem na ciljnih trgih

Oblikovati in redno novelirati adremo z
naslovi gostov za namene neposrednega
prodajnega in promocijskega trznega
komuniciranja s ciljnimi trgi
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7.5.3 PospesSevanje prodaje

Pospesevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

- Pospesevanje preko video predstavitev na podobnih prireditvah po Sloveniji in tujini (dogovor z
organizatorji prireditev za medsebojno pomo¢ in izmenjavo obiskovalcev, vendar je pri tem
potrebno uskladiti izvedbene termine).

- Pospesevanje z dopisi drustvom in klubom

- Pospesevanje z letaki A5 ali A4 na ciljne skupine (klube, drustva, zainteresirano javnost,..).

- Pospesevanje preko oglasevanja v revijah, oglasevanja na spletnih straneh za dodatke k hrani

- Pospesevanje preko zanimivih in privla¢nih nagrad

7.5.4 Odnosi z javnostjo in publiciteta

7.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javnostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turisticnega portala obcine
Jesenice). Na spletni strani bo medijski koticek in novice, preko katerih se bo obveséalo medije o
dogodkih in prireditvah, ki si sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na
temo novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.

7.5.4.2 Novinarska konferenca

Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.
V primeru mednarodne razseznosti pa se bodo organizirale tudi novinarske konference v enem kraju
v Avstriji in enem v Italiji (za doti¢no prireditev bi organizirali konferenci v Celovcu in Trstu).

7.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator

Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.
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7.6 Program in uresnicitev delovanja trZenja (medijski plan z izborom Trino

komunikacijskih orodij, terminski plan)

V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 7.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v feb |mar [apr [maj [jun |jul
EUR

Spletno oglasevanje

Spletna stran

Spletna pasica izdelava 100,00 X X X

Spletne revije 300,00 X X X

Facebook stran in igre 1 500,00 X X X

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 590 kos. 1.000,00 X X X

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 8.000 kos. 800,00 X X X

Tiskane revije 500,00 X X X

Radijski mediji

Radio | 178 sek | 500000 | | | [ [X

TV mediji

TV delno medijski sponzor ‘ ‘ 500,00‘ ‘ ‘ ‘ ‘X ‘X

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X X

Trgovine z dodatki k prehrani X X X |X

Spletne strani razli¢nih drustev X X X X

Objave na predhodnih podobnih X X X X

prireditvah

Sponzorji — preko svojih obstojecih
TKO

Skupaj

4.200,00

Obrazlozitev: TKO-ji so nastavljeni na razlicne medije. Nekaj od tega je na spletu, kar je deloma

namenjeno tekmovalcem in obiskovalcem. Nekaj je tiskanih medijev, plakati in revije. 14 dni pred

prireditvijo je smiselno priceti z radijskim oglasevanjem dogodka. Smiselno bi se bilo dogovoriti s

katerim od lokalnih radijev za delno sponzorstvo in direktne prenose.

7.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pricakujemo prvo

Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 7.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

leto 1000 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.

2013 2014 2015 2016 2017
Domaci 900 945 992 1042 1094
Tuji 100 105 112 122 135
Skupaj 1000 1050 1105 1164 1229
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2013 2014 2015 2016 2017
Domacdi 90% 90% 90% 89% 89%
Tuji 10% 10% 10% 11% 11%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%

7.8 Nosilec prireditve

Predlagan nosilec prireditve: Zavod za Sport Jesenice s pomocjo Obcine Jesenice

Soorganizator: Hokejski klub, Sportna drustva, Fitnes centri, Klub Studentov
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8 TrZenjski nacrt za izbrano prireditev 5 »FESTIVAL KOVINSKEGA

ZVOKA«

8.1 Kratek opis prireditve

Festival kovinskega zvoka je prireditev, ki bo potekala v obliki mednarodnega poletnega kampa za

mlade, na katerem bodo v prvem delu (prvi in del drugega dneva) organizirane delavnice za mlade

ustvarjalce, ki bodo pod vodstvom izkusenih mentorjev v mednarodni zasedbi na inovativen nacin

ustvarjali glasbo s pomocjo kovinskih glasbil ter glasbil, ki proizvajajo kovinski zvok (npr. sodi,

plocevina, kovinske strune,...)

Zakljucni del prireditve pa bo koncert ene od uveljavljenih skupin s podrocja kovinskega zvoka (npr.

The Stroj).

8.2 SWOT analiza

Glede na to, da bo prireditev trajala dva dni bi potrebovali ustrezne prenocitvene kapacitete in

varovanje za mladino.

Preglednica 8.1 SWOT analiza - FESTIVAL KOVINSKEGA ZVOKA

Prednosti

Slabosti

- Primeren prireditveni prostor
- Vkljuéeni mladi ustvarjalci
- Popularnost podobnih prireditev prinasinv

- Pomanjkanje prenocitvenih kapacitet
(potencialna moznost je zacasni kamp npr. 2
vojaska velika Sotora za mlade ustvarjalce)

- Prireditev odvisna od vremena

svetu
- Glasnost vecernega koncerta, ker bi bil na
prostem (vendar bi koncert trajal max. 2 uri,
+ predskupine, pomeni, da mi se lahko
zakljucil do 1 ure zjutraj.
Priloznosti Nevarnosti

- Privabiti mlade umetnike iz razli¢nih drzav
- BliZina avstrijske in italijanske meje
- Mednarodni festival mladih

- Nezainteresiranost mladih (to je stvar
trzenjskih orodij)
- Financna sredstva za koncert

8.3 Ciljne skupine

Ciljne skupine:

- Mladiod 15 do 26 let

- Mentorji v mednarodni zasedbi

- Lokalni delezniki na podrocju Zelezarske industrije

- Obiskovalci (obcani, domadi in tuji turisti)
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Preglednica 8.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika

aktivni, razigrani,

druzabni,

ustvarjalni,

dovzetni za novosti, atrakcije,
komunikativni

Osnovna potreba/zelja

ustvarjanje glasbe
sodelovanje na delavnicah,
sprostitev in zabava

Osnovni motiv obiska izobrazevanje
zabava

Od kod prihajajo Slovenija (preko klubov, glasbenih skupin, glasbenih sol,
drustev)

Slovenija (mladi od 15-26 let iz cele Slovenije)
Slovenija (organizirane skupine)

Avstrija — Stajerska, Koroska, mladi do 26 let
Italija — Trst, Udine, Trbiz, mladi do 26 let
Hrvaska — Zagreb, Karlovac, Istra, mladi do 26 let

Nacin prihoda/prevoz

osebni avto
s starsi
avtobus
vlak

Kdaj prihajajo

avgust — 2 dni

Bistveno pric¢akovanje

nove izkusnje

videti in doZiveti nekaj novega
zabava

druzabnost

sprostitev

sreCanje prijateljev
spoznavanje novih ljudi

Kje se informirajo

prijatelji, znanci

Facebook, Twitter, spletni portali
TA, TIC

casopisi za mlade

klubi, drustva

Mnenijski voditelji

vodje glasbenih Sol
¢lani skupine The Stroj

TrZni potencial (1-5)

Povprecna potrosnja (1-5)

Nasa konkurencénost (1-5)

8.4 Trzenjski cilji

Preglednica 8.3 Trzenjski cilji

Aktivnost

Znesek/ stevilo

Predvideno Stevilo vseh obiskovalcev: 1000
Predvideno Stevilo vseh prodanih vstopnic (za koncert): 700

Obisk delavnic ¢ez dan: Brezplacen
Cena vstopnice na dan: 7€

Obseg prodaje: 4900 €
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8.5 Trienjska strategija za prireditev (trZno komuniciranje, prodajne poti,
pospesevanje prodaje, odnosi z javnostjo in publiciteta)

8.5.1 Trino komuniciranje

V spodniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 8.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«pull« dejavniki
(splosna promocija)

Dejavniki poriva/«push« dejavniki
(konkretna prodajna promocija)

Pri krovnem komuniciranju zadrzati krovni
pozicijski slogan prireditve»KOVINSKI ZVOK«
Oblikovati pod-vsebino CGP za prireditev

Pri splosni promociji z naslovi (»headline«) in
kreativnimi motivi posameznih oblik
komuniciranja doseci skladnost s konceptom v
smeri vecje prepoznavnosti Jesenic kot mesta
ustvarjalnosti, mesta mladih

Izbrati stalne strokovne in referencne
sodelavce (agencijo ali posameznike) za
pripravo kreativnih in izvedbenih resitev na
podrocju trznega komuniciranja za prireditev
(to je lahko tudi TIC, vendar je pomembno, da
je vsaj prvi dve, tri leta en vodja projekta)
Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko
aktivnega sodelovanja z mediji

Povecati Stevilo medijskega nastopanja v obliki
razlicnih zabavnih in poljudnih ¢lankov, HD
predstavitev, = dokumentarnih ter zabavnih
oddaj ipd. v medijih, ki dosegajo ciljno
populacijo  gostov  (YouTube, Facebook,
Twitter,..)

Oblikovati konkretne integralne ponudbe za
mlade ustvarjalce kovinskega zvoka in
obliko njihovega trinega komuniciranja pet
mesecev pred prireditvijo

Uskladiti nacrte krovnega trznega
komuniciranja in pospesevanja prodaje z
nacrti posameznih ponudnikov turisti¢nih
storitev

Oblikovati usklajen program promocije
prireditev na podlagi razdelanih TKO in
medijskega plana

Pri  prodajni promociji okrepiti osebno
komuniciranje z direktnimi odgovornimi na
institucijah, kot so: glasbene 3Sole, kulturna
drustva, dijaske in Studentske sekcije,
zdruZenje mladih,...)

Poudarek promocije naj bo preko spletnih

kanalov (Facebook, Twitter), izdelava
spletne strani, forum, HD film¢ki na
YouTube, fotogalerija iz izvedenih
prireditev.

Sodelovanje z nagradami za vedjo
privlacnost prireditve
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8.5.2 Prodajne poti
Poznamo posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 8.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti Neposredne prodajne poti
- Doseli cca 20% prodaje preko posrednikov - Doseli cca. 80% prodaje vstopnic z
(klubi, drustva,) neposredno prodajo individualnim gostom
- Angatirati glasbeno 3olo, kulturno drustvo, - Neposredne prodajne poti vzpostaviti do
mlade glasbene skupine organiziranih gostov kot so npr. glasbene
- Sodelovanje z MTV Adria Sole, glasbene skupine, kulturna drustva,
- Pripraviti ustrezne ponudbe in cenovno politiko drustva mladih, interesna zdruzenja mladih,
ter promocijske materiale Sole, univerze, dijaski in Studentske sekcije,
servis ipd.

- Neposredne prodajne poti za individualne
goste vzpostaviti z ustreznim informacijskim
sistemom in prodajnim trznim
komuniciranjem na ciljnih trgih (prodajni
oglasi v medijih, rezervacijski sistem preko
interneta, ipd.)

- Oblikovati in redno novelirati adremo z
naslovi gostov za namene neposrednega
prodajnega in promocijskega trznega
komuniciranja s ciljnimi trgi

8.5.3 PospesSevanje prodaje

PospesSevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

- Pospesevanje preko video predstavitev na podobnih prireditvah po Sloveniji in tujini (dogovor z
organizatorji prireditev za medsebojno pomo¢ in izmenjavo obiskovalcev, vendar je pri tem
potrebno uskladiti izvedbene termine).

- Pospesevanje preko glasbenih Sol, kulturnih drustev, drustva mladih, mladih glasbenih skupin

- Pospesevanje preko druzabnih omrezij

- Pospesevanje z letaki A5 in A5 na ciljne skupine (plesne klube, drustva, zainteresirano javnost,..).

8.5.4 0Odnosi z javnostjo in publiciteta

8.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javnostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turisticnega portala obcine
Jesenice). Na spletni strani bo medijski koti¢ek in novice, preko katerih se bo obvescalo medije o
dogodkih in prireditvah, ki si sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na
temo novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.

8.5.4.2 Novinarska konferenca

Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.
V primeru mednarodne razseznosti pa se bodo organizirale tudi novinarske konference v enem kraju
v Avstriji in enem v ltaliji (za doticno prireditev bi organizirali konferenci v Celovcu in Trstu).

8.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator

Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.
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8.6 Program in uresnicitev delovanja trZzenja (medijski plan z izborom TKO,

terminski plan)

V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 8.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v mar |apr |maj |jun [jul |avg
EUR

Spletno oglasevanje

Spletna pasica 50 X X X X

Druzabna omrezja 900,00 X X X X

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 350 kos. 600,00 X X

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 4.700 kos. 470,00 X X X

Radijski mediji

Radio 178 sek. 500,00| I

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X

Spletne strani razli¢nih drustev X X X

Objave na predhodnih podobnih X X |X

prireditvah

Sponzorji —preko svojih obstojecih TKO X X (X (X X X

Skupaj 2.520,00

Obrazlozitev: Ciljamo predvsem na mlade obiskovalce, zato je poudarek na spletnih medijih in

plakatih ter letakih. Cilja se predvsem na mlade iz SirSe okolice. Vzporedno je smiselno pridobiti

medijskega sponzorja, kakSen radio in doseci dogovor o delnem sponzorstvu.

8.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pri¢akujemo prvo leto 1000 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.

Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 8.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

2013 2014 2015 2016 2017
Domaci 850 893 937 984 1033
Tuji 150 158 169 184 202
Skupaj 1000 1050 1106 1168 1235

2013 2014 2015 2016 2017
Domaci 85% 85% 85% 84% 84%
Tuji 15% 15% 15% 16% 16%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%
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8.8 Nosilec prireditve

Predlagan nosilec prireditve: Glasbena Sola Jesenice in Mestna obcina

Soorganizator: Klub Jeseniskih studentov (koncert zvecer)
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9 TrZenjski nacrt za izbrano prireditev 6 »MEDGENERACIJSKO
ZELEZARSKO DRUZENJE«

9.1 Kratek opis prireditve

Medgeneracijsko druzenje bo potekalo v obliki delavnic, ki jih bodo vodili bivsi Zelezarji oz. drugi
usposobljeni, ki imajo ustrezna obrtniska/oblikovalska znanja. Otroci bodo pod vodstvom umetnikov
in bivsih Zelezarjev izdelovali livarske, kovaske ter druge izdelke iz kovin. Delavnice bodo namenjene
otokom, ki bi s tem na zanimiv nacin spoznavali nekdanje Zivljenje Zelezarjev kot tudi spoznavali nove
poklice, ki so zamenjali stare. V okviru prireditve bi lahko katero od obstojecih podjetij predstavilo
nacin dela v Zelezarstvu danes in obenem predstavilo katerega od modernih poklicev s podrocja
Zelezarstva.

Izdelke iz delavnic bo mogoce na zakljucni prireditvi tudi kupiti, izvedena bo tudi dobrodelna drazba
izdelkov.

Navezava na promocijo deficitarnih poklicev (Zavod Republike Slovenije za zaposlovanje, Ministrstvo
za izobraZevanje, znanost, kulturo in Sport, Obrtna zbornica Slovenije).

V okviru zaklju¢ne prireditve bo tudi glasbeni koncert.

9.2 SWOT analiza

Potrebno bo pridobiti sponzorja, ki bo pripravljen dobaviti material in opremo.

Preglednica 9.1 SWOT analiza - MEDGENERACIJSKO ZELEZARSKO DRUZENJE

Prednosti Slabosti

- Prenos znanja med generacijami - Animacija bivsih Zelezarjev

- Vklju¢enost mladih - Animacija glavnega sponzorja Acroni
- lzobraZevanje Jesenice

- Primerna lokacija in prostori
- Dobrodelna drazba

PriloZnosti Nevarnosti

- Povezave s pobratenimi mesti, mesti jekla /

9.3 Ciljne skupine
Vse starostne skupine, poudarek na osnovnosolskih otrocih.
Ciljne skupine:

- Nekdanji zelezarji oz. drugi usposobljeni
- Lokalni delezniki na podrocju Zelezarske industrije
- Otroci osnovnih 3ol
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Preglednica 9.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika -

aktivni, razigrani,
radovedni,
ustvarjalni

Osnovna potreba/zelja -

novo znanje,

dozivetje in ogled prireditve,
sodelovanje na prireditvi,
sprostitev in zabava

Osnovni motiv obiska -

izobrazevanje

Od kod prihajajo -

Slovenija (osnovne Sole)

Slovenija (srednje Sole in fakultete)

Slovenija (poudarek otroci do 15 let iz cele Slovenije)
Slovenija (organizirane skupine osnovnosolcev)

Drugo in tretjo leto bi Ze lahko povabili osnovnosolce iz tujine

Nacin prihoda/prevoz -

avtobus
vlak

Kdaj prihajajo -

junij/september - 1 dan

Bistveno pric¢akovanje -

izobrazevanje

prenos znanja med generacijami
druZenje

sprostitev

srecanje prijateljev

spoznavanje novih ljudi

Kje se informirajo -

prijatelji, znanci

povabila osnovnim Solam
Casopisi za mlade

klubi, drustva

Mnenijski voditelji -

bivsi Zelezariji in ravnatelji

Trzni potencial (1-5) 3
Povprecna potrosnja (1-5) 2
Nasa konkurencnost (1-5) 2

9.4 Trzenjski cilji

Preglednica 9.3 Trzenjski cilji

Aktivnost

Znesek/ stevilo

Predvideno stevilo vseh obiskovalcev:

Obisk dogodkov v mestu:
Obseg prodaje:

250
Brezpladen
0€
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9.5 Trienjska strategija za prireditev (trZno komuniciranje, prodajne poti,
pospesevanje prodaje, odnosi z javnostjo in publiciteta)

9.5.1 Trino komuniciranje
V spodniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 9.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«push« dejavniki

el ramedlE) Dejavniki poriva/«pull« dejavniki

(konkretna prodajna promocija)

- Pri krovnem komuniciranju zadrzati krovni - Dopisi osnovnim in srednjim Solam
pozicijski slogan prireditve»MEDGENERACIJISKO - Povabila preko medijev — informativne
ZELEZARSKO DRUZENJE« narave (radio, TV, domaci ¢asopisi in revije)

- Povabila osnovnim Solam in srednjim Solam - Druzabna, socialna omreZja

- lzbrati stalne strokovne in referencne
sodelavce (posameznike) za pripravo kreativnih
in izvedbenih resitev na podrodju trinega
komuniciranja za prireditev

- Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko
aktivnega sodelovanja z mediji

- Povecati Stevilo medijskega nastopanja v obliki
razlicnih zabavnih ¢&lankov, HD predstavitev,
dokumentarnih ter zabavnih oddaj ipd. v
medijih, ki dosegajo ciljno populacijo gostov
(YouTube, Facebook, Twitter,..)

9.5.2 Prodajne poti
Poznamo posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 9.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti Neposredne prodajne poti

- Preko dopisov Solam - Informativno obvescanje o dogodku

9.5.3 PospesSevanje prodaje

PospesSevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

- Pospesevanje preko video predstavitev na podobnih prireditvah po Sloveniji
- Pospesevanje preko dopisov in pozivom Solam

- Pospesevanje z informativnim obvescanjem (tiskani mediji, Radio, TV)

9.5.4 0Odnosi z javnostjo in publiciteta

9.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javnostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turisticnega portala obcine
Jesenice). Na spletni strani bo medijski koti¢ek in novice, preko katerih se bo obvescalo medije o
dogodkih in prireditvah, ki si sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na
temo novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.

9.5.4.2 Novinarska konferenca

Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.
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9.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator

Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.

9.6 Program in uresnicitev delovanja trzenja (medijski plan z izborom TKO,
terminski plan)
V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 9.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v jan |feb |mar |apr |maj |jun
EUR

Spletno oglasevanje

Spletna stran X X X |X (X |X

Spletna pasica izdelava 90,00 X

Facebook stran inigre 550,00 X

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 295 kos. 500,00 X X

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 5.000 kos. 500,00 X X

Dopisi X X X X

Clanki — informativne narave X X X X

Radijski mediji

Radio 400,00

TV

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X X X [X

Spletne strani osnovnih 3ol X X X [X X |X

Sponzorji —preko svojih obstojecih TKO X X X X [X [X

Skupaj 2.040,00

Obrazlozitev: Prireditev bo aktivno vklju¢evala predvsem mlade. TKO-ji se nanasajo na splet in na
letake ter plakate. Smiselno je posredovat dopise vsem osnovnim in srednjim Solam, obvestiti
Casopisne hise o dogodku,namenu dogodka, torej prenosu znanja, itd.

9.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pri¢akujemo prvo leto 250 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.
Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 9.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

2013 2014 2015 2016 2017
Domacdi 250 263 276 289 304
Tuji 0 0 10 11 12
Skupaj 250 263 286 300 316
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2013 2014 2015 2016 2017
Domadi 100% 100% 96% 96% 96%
Tuji 0% 0% 4% 4% 4%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%

9.8 Nosilec prireditve

Predlagan nosilec prireditve: Gornjesavski muzej Jesenice, Srednja Sola Jesenice, Obmocna obrtno

podjetniska zbornica Jesenice in vse 4 osnovne Sole ter vrtec.
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10 TrZenjski naért za izbrano prireditev 7 »DRUZENJE PIHALNIH
GODB ZELEZARSKIH KRAJEV SLOVENIJE«

10.1 Kratek opis prireditve

Pihalne godbe Zelezarskih krajev Slovenije bodo imele v dopoldanskem ¢asu parado pihalnih godb

skozi Jesenice.

V nadaljevanju bo na Stari Savi potekalo tekmovanje mazoretk Zelezarskih krajev Slovenije, na

zakljucni prireditvi pa bo razglasena zmagovalna skupina mazoretk.

V vecernem casu bo potekalo druzenje pihalnih godb, v okviru katerega bo potekala predstavitev

repertoarja vsake od pihalnih godb Zelezarskih krajev Slovenije (Jesenice, Trbovlje, Zagorje, Ravne na

Koroskem, Lesce, Store, Velenje, Ljubljana - Litostroj).

Po koncani predstavitvi pihalnih godb bo potekalo druZenje godb in obiskovalcev.

10.2 SWOT analiza

Potrebno je paziti na pogostitev gostov.

Preglednica 10.1 SWOT analiza - DRUZENJE PIHALNIH GODB ZELEZARSKIH KRAJEV SLOVENIJE

Prednosti

Slabosti

Primeren prireditveni prostor
Dogajanje po celem mestu
Zivahnost prireditve

- Kaj v primeru slabega vremena?

- Pogostitev nastopajocih (prav gotovo to
pricakujejo)

- Veliko nastopajocih in malo obiskovalcev
(turistov) prireditve

PriloZnosti

Nevarnosti

Povezovanje z ostalimi Zelezarskimi kraji za
druge prireditve

- Slabo zanimanje prebivalcev Jesenic za
taksno prireditev?
- Podobne prireditve

10.3 Ciljne skupine

Ciljne skupine:

Pihalne godbe
Mazoretke
Obiskovalci (obcani, domadci in tuji obiskovalci)
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Preglednica 10.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika - strokovni,

- druzabni,

- dovzetni za atrakcije,
- komunikativni

Osnovna potreba/zelja - dozivetje in ogled prireditve,
- sodelovanje na prireditvi,
Osnovni motiv obiska - srecanje, tekmovanje
Od kod prihajajo - Slovenija (preko drustev mazoretk, pihalnih godb)

- Slovenija (prebivali SirSe okolice Jesenic)

- Slovenija (organizirane skupine)

- Slovenija (prebivalci Jesenic, Trbovelj, Zagorja, Raven na
Koroskem

Nacin prihoda/prevoz - osebni avto
- avtobus

Kdaj prihajajo - september— 1dan

Bistveno pric¢akovanje - tekmovanje

- druZenje

- sprostitev

- srecanje prijateljev

- spoznavanje novih ljudi

Kje se informirajo - klubi mazoretk in pihalnih drustev
- prijatelji, znanci
Mnenijski voditelji - predsednik drustva Pihalni orkester Jesenice — Kranjska gora
Trzni potencial (1-5) 3
Povprecna potrosnja (1-5) 2
Nasa konkurencénost (1-5) 2

10.4 Trzenjski cilji
Preglednica 10.3 Trzenjski cilji

Aktivhost Znesek/ Stevilo
Predvideno Stevilo vseh obiskovalcev: 750
Obisk dogodkov v mestu: Brezplacen
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10.5 TrZenjska strategija za prireditev (trZno komuniciranje, prodajne poti,
pospesevanje prodaje, odnosi z javnostjo in publiciteta)

10.5.1 Trzno komuniciranje
V spodniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 10.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«pull« dejavniki Dejavniki poriva/«push« dejavniki
(splosna promocija) (konkretna prodajna promocija)
- Pri krovnem komuniciranju zadrzati krovni - Dopisi drustvom, klubom
pozicijski slogan prireditve»DRUZENJE - Povabila preko medijev — informativne
PIHALNIH  GODB  ZELEZARSKIH  KRAIJEV narave (radio, TV, domaci ¢asopisi in revije)
SLOVENUJE« - Druzabna, socialna omreZja

- Povabila drustvom, klubom (pihalnih godb,
orkestrov, mazoretke)

- lzbrati stalne strokovne in referencne
sodelavce (posameznike) za pripravo kreativnih
in izvedbenih reSitev na podrodju trinega
komuniciranja za prireditev

- Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko
aktivnega sodelovanja z mediji

- Povecati Stevilo medijskega nastopanja v obliki
razlicnih zabavnih c¢lankov, HD predstavitev,
dokumentarnih ter zabavnih oddaj ipd. v
medijih, ki dosegajo ciljno populacijo gostov
(YouTube, Facebook, Twitter,..)

10.5.2 Prodajne poti
Poznamo posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 10.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti Neposredne prodajne poti

- Preko dopisov klubom, drustvom - Informativno obvescanje o dogodku
- Na seznamu koledarja prireditev ob¢ine

10.5.3 Pospesevanje prodaje

Pospesevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

- Pospesevanje preko predstavitev na podobnih prireditvah po Sloveniji
- Pospesevanje preko dopisov in pozivom drustvom, klubom

- Pospesevanje z informativnim obveséanjem (tiskani mediji, Radio, TV)

10.5.4 Odnosi z javnostjo in publiciteta

10.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javhostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turisticnega portala obcine
Jesenice). Na spletni strani bo medijski koti¢ek in novice, preko katerih se bo obvescalo medije o
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dogodkih in prireditvah, ki si sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na
temo novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.

10.5.4.2 Novinarska konferenca
Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.

10.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator
Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.

10.6 Program in uresnicitev delovanja trZenja (medijski plan z izborom TKO,
terminski plan)

V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 10.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v apr |maj |jun |jul |avg [sep
EUR

Spletno oglasevanje

Spletna stran X X (X (X X X

Spletna pasica 100,00 X

Druzabna omrezja 400,00 X X

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 295 kos. 500,00 X X

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 5.000 kos. 500,00 X X

Dopisi 50,00 X X

Clanki — informativne narave 50,00 X X

Radio in TV

Radio - delno medijski sponzor 150 sek. 400,00

TV- delno medijski sponzor 400,00 X

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X (X X X

Spletne strani drustev, klubov X X X (X X [X

Sponzorji — preko svojih obstojecih X X (X (X X X

TKO

Skupaj 2.400,00

Obrazlozitev: Prireditve se bodo udelezili predvsem obiskovalci iz Zelezarskih krajev Slovenije, zato je
smiselno nastaviti TKO-je tako, da bodo zajeta vsa ta mesta. Zaradi tega smo predvideli vecje zneske
za plakate in letake, ki bi se namestili v vseh sodelujocih mestih. Hkrati smo vkljucili medij radia in TV,
saj gre za prireditev, ki bi dolocen del obiskovalcev lahko privabila tudi preko teh dveh kanalov.
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10.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pri¢akujemo prvo leto 750 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.

Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 10.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

2013 2014 2015 2016 2017
Domaci 690 725 761 799 839
Tuji 60 63 67 73 81
Skupaj 750 788 828 872 920

2013 2014 2015 2016 2017
Domadi 92% 92% 92% 92% 91%
Tuji 8% 8% 8% 8% 9%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%

10.8 Nosilec prireditve

Predlagan nosilec prireditve: Pihalni orkester Jesenice — Kranjska Gora

Soorganizator: Obcina Jesenice, TIC Jesenice
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11 Trzenjski nacrt za izbrano prireditev 8 »FESTIVAL SODOBNE
UMETNOSTI - SVETLOBA IN ZVOKI ZELEZARN«

11.1 Kratek opis prireditve

Festival sodobne umetnosti - svetloba in zvoki Zelezarn, je prireditev na kateri bodo v okviru hale
Fiprom postavljene skulpture iz Zeleza, ki jih bodo oblikovali umetniki v razlicnih tehnikah. Skulpture
bodo spremljali svetlobni in zvocni efekti, t.i. zvoki Zelezarn, zvo¢na kulisa bo torej podobna tisti, ki je
bila nekdaj v Zelezarnah.

Na otvoritveni prireditvi bo vsaka posamezna skulptura predstavljena ob branju poezije z Zelezarsko
tematiko.

V okviru prireditve se izdelujejo amaterski HD filmcki do 45 sekund na temo Zelezarstva, ki se lahko
posnamejo s HD kamerami, telefonom, se nato ocenijo in prvi trije nagradijo. Prihaja se do nabora HD
filmov za objavo na YouTube, ki se nato predvajajo na zakljucni prireditvi, ob koncu razstave.

11.2 SWOT analiza

Pojavlja se nam enak problem, kot pri vecini problemov namestitev in vremenske okoliscine.

Preglednica 11.1 SWOT analiza - FESTIVAL SODOBNE UMETNOSTI - SVETLOBA IN ZVOKI ZELZARN

Prednosti Slabosti
- Inovativna prireditev - Namestitvene kapacitete
- Prireditev za vse starostne skupine - Kamv primeru slabega vremena

- Priprava filmov za nadaljnjo promocijo
- Pozitiven trend povprasevanja po podobnih

prireditvah
PriloZnosti Nevarnosti
- Blitina avstrijske in italijanske meje - Prgma;hen proracun za izvedbo kvalitetne
prireditve

- Moznost sodelovanja z organiziranimi
skupinami mladih iz pobratenih mest
- Mednarodni festival

- Premajhno vklju¢evanje gospodarskih
subjektov v izvedbo prireditve

11.3 Ciljne skupine
Ciljne skupine:

- Umetniki

- Mladi amaterski snemalci

- Lokalni delezniki na podrocju Zelezarske industrije
- Obiskovalci (obcani, domaci in tuji turisti)
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Preglednica 11.2 Osnovna preglednica obiskovalcev

Znacajska slika

kreativni,

druzabni,

dovzetni za novosti, atrakcije,
komunikativni

Osnovna potreba/zelja

dozivetje in ogled prireditve,
sodelovanje na prireditvi,
sprostitev in zabava

Osnovni motiv obiska

ustvarjanje, srecanje, zabava

Od kod prihajajo

Slovenija (preko kulturnih drustev)

Slovenija (vse starostne skupine)

Slovenija (organizirane skupine in individualci)
Avstrija — Stajerska, Koroska, umetniki

Italija — Trst, Udine, Trbiz, umetniki

Hrvaska — Zagreb, Karlovac, umetniki

Nacin prihoda/prevoz

osebni avto
avtobus

Kdaj prihajajo

oktober — 3 dni

Bistveno pric¢akovanje

ustvarjanje

videti in doZiveti nekaj novega
zabava

druzenje

sprostitev

srecanje prijateljev
spoznavanje novih ljudi

Kje se informirajo

prijatelji, znanci

Facebook, Twitter, spletni portali
TA, TIC

casopisi za mlade

klubi, drustva

Mnenijski voditelji

priznani umetnik

TrZni potencial (1-5) 4

Povprecna potrosnja (1-5) 2

Nasa konkurencnost (1-5) 3

11.4 Trzenjski cilji

Preglednica 11.3 Trzenjski cilji
Aktivnost Znesek/ Stevilo
Predvideno Stevilo vseh obiskovalcev: 1150
Predvideno Stevilo vseh prodanih vstopnic: 0

117




11.5 TrZenjska strategija za prireditev (trZno komuniciranje, prodajne poti,
pospesevanje prodaje, odnosi z javnostjo in publiciteta)

11.5.1 Trzno komuniciranje

V spodniji preglednici so predstavljene aktivnosti trznega komuniciranja.

Preglednica 11.4 Trzno komuniciranje

Dejavniki potega/«pull« dejavniki
(splosna promocija)

Dejavniki poriva/«push« dejavniki
(konkretna prodajna promocija)

Pri krovnem komuniciranju zadrzati krovni
pozicijski  slogan  prireditve»FESTIVAL -
SVETLOBA IN ZVOK ZELEZARN«

Oblikovati pod-vsebino CGP za prireditev

Pri splosni promociji z naslovi (»headline«) in
kreativnimi motivi posameznih oblik
komuniciranja doseci skladnost s konceptom v
smeri vecje prepoznavnosti Jesenic kot mesta
umetnosti in kreativnega izrazanja

Izbrati stalne strokovne in referencne
sodelavce (agencijo ali posameznike) za
pripravo kreativnih in izvedbenih resitev na
podrocju trznega komuniciranja za prireditev
Okrepiti odnose z ciljnimi javnostmi preko
aktivnega sodelovanja z mediji

Povecati Stevilo medijskega nastopanja v obliki
razlicnih zabavnih in poljudnih ¢lankov, HD
predstavitev, = dokumentarnih ter zabavnih
oddaj ipd. v medijih, ki dosegajo ciljno
populacijo  gostov  (YouTube, Facebook,
Twitter,..)

Dopisi drustvom, klubom

Povabila preko medijev — informativne
narave (radio, TV, domaci ¢asopisi in revije)
Druzabna, socialna omrezja

Oblikovati konkretne integralne ponudbe

vikend programov za ustvarjalce in
obiskovalce
Uskladiti nacrte krovnega trznega

komuniciranja in pospesSevanja prodaje z
nacrti posameznih ponudnikov turisti¢nih
storitev

Oblikovati usklajen program promocije
prireditev na podlagi razdelanih TKO in
medijskega plana

Pri prodajni promociji okrepiti osebno
komuniciranje s posredniki v prodajnem
sistemu (drustvi, klubi, Studenti,...)
Poudarek promocije naj bo preko spletnih
kanalov (Facebook, Twitter), izdelava
spletne strani, forum, HD film¢ki na
YouTube, fotogalerija iz izvedenih
prireditev.

Nagrada za najboljse ustvarjalce
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11.5.2 Prodajne poti
Poznamo posredne in neposredne prodajne poti.

Preglednica 11.5 Prodajne poti

Posredne prodajne poti Neposredne prodajne poti
- Doseti cca 40% udelezbo umetnikov preko - Doseci cca. 60% prodaje turisticne ponudbe
prodaje posrednikov (klubov, drustev) z neposredno prodajo individualnim gostom
- Oblikovati mreZzo partnerjev — posrednikov v - Neposredne prodajne poti vzpostaviti do
prodajnem sistemu turisticne ponudbe z organiziranih gostov kot so npr. kulturna
izbranimi organizatorji potovanj in turisticnimi drustva, drustva mladih, interesna
agencijami na ciljnih tujih emitivnih trgih zdruZenja mladih, Sole, univerze, dijaski in
- Pripraviti ustrezne ponudbe in cenovno politiko Studentski servisi ipd.
ter promocijske materiale za nastopanje do - Neposredne prodajne poti za individualne
partnerjev (informacijski paket za udelezence, goste vzpostaviti z ustreznim informacijskim
aktivne in pasivne) sistemom (prodajni oglasi v medijih,
- Ciljno oblikovati kon¢ne pakete in programe, ki rezervacijski sistem preko interneta, ipd.)
jih organizatorji potovanj naprej prodajajo v - Oblikovati in redno novelirati adremo z

svoji prodajni mrezi naslovi gostov za namene neposrednega
prodajnega in promocijskega trznega
komuniciranja s ciljnimi trgi

11.5.3 Pospesevanje prodaje

PospesSevanje prodaje za omenjeno prireditev lahko poteka na nacin:

- Pospesevanje preko video predstavitev na podobnih prireditvah po Sloveniji in tujini

- Pospesevanje z letaki A5 in A4 na ciljne skupine (klube, drustva, zainteresirano javnost,..)
- Pospesevanje preko informativnih kanalov obves¢anja o prireditvah

11.5.4 Odnosi z javnostjo in publiciteta

11.5.4.1 Preko spletne strani

Odnosi z javnostmi bodo potekali preko spletne strani Obcine Jesenice (turistiCnega portala obdine
Jesenice). Na spletni strani bo medijski koticek in novice, preko katerih se bo obveséalo medije o
dogodkih in prireditvah, ki si sledijo. V tem delu bo tudi povzetek vseh novinarskih konferenc na
temo novih prireditev. Zbrani bodo slikovni materiali in kratki opisi.

11.5.4.2 Novinarska konferenca

Prireditev bo imela vsaj eno novinarsko konferenco, kjer bo javnosti predstavljen program prireditve.
V primeru mednarodne razseznosti pa se bodo organizirale tudi novinarske konference v enem kraju
v Avstriji in enem v Italiji (za doticno prireditev bi organizirali konferenci v Celovcu in Trstu).

11.5.4.3 TIC oz. glavni prireditelj/organizator

Sprotno posredovanje mailov o dogodku mailing listi novinarjev.
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11.6 Program in uresnicitev delovanja trZenja (medijski plan z izborom TKO,
terminski plan)
V preglednici so opredeljena TKO z vrednostjo in predvidenim terminskim planom.

Preglednica 11.6 Trzno komunikacijska orodja s predvidenim terminskim planom

Trzno komunikacijska orodja - TKO Opis Vrednost v maj |jun |jul |avg |sep |okt
EUR

Spletno oglasevanje

Spletna stran X X (X (X X X

Spletna pasica izdelava 100,00 X X X

Druzabna, socialna omrezja 1.000,00 X X X

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 590 kos. 1.000,00 X X

Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 5.000 kos. 500,00 X X

Radijski mediji in TV

Radio — delni sponzor 800,00 X X

TV —delni sponzor 1.000,00 X X

Ostalo

Spletna stran turizem.jesenice.si X X X X

Spletne strani razli¢nih drustev, klubov X X X X

Objave na predhodnih podobnih 400,00/ |X [X X X |X

prireditvah

Sponzorji —preko svojih obstojecih TKO X X (X (X X X

Skupaj 4.800,00

Obrazlozitev: Poudarek je na spletnih in tiskanih TKO. lzredno zanimiva prireditev tudi za tuje
obiskovalce, ki bi jih lahko privabili preko radia ali TV.

11.7 Obiskanost

V sklopu prireditve lahko pricakujemo prvo leto 1150 obiskovalcev in nato rast Stevila obiskovalcev.
Vecina obiskovalcev bo prihajala iz Slovenije.

Preglednica 11.7 Predvideno Stevilo obiskovalcev

2013 2014 2015 2016 2017
Domaci 1093 1147 1204 1265 1328
Tuji 58 60 65 70 77
Skupaj 1150 1208 1269 1335 1405

2013 2014 2015 2016 2017
Domadi 95% 95% 95% 95% 94%
Tuji 5% 5% 5% 5% 6%
Skupaj 100% 100% 100% 100% 100%
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11.8 Nosilec prireditve

Predlagan nosilec prireditve: Obcina Jesenice in Gornjesavski muzej Jesenice

Soorganizator: Mladinski center Jesenice
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12 NADZOR NAD IZPOLNJEVANJEM NACRTA TER MERITEV DOSEZENIH
REZULTATOV

Za vsako prireditev bo potrebno izvajati izpolnjevanje nacrta v skladu s tem dokumentom. lzvajajo se
dvoje meritev:

1. Meritve izvedbe TKO,

2. Meritve Stevila obiskovalcev.

12.1 Meritve izvedbe TKO

Za vsako prireditev se pred zaCetkom izvajanja sestavi tabela v kateri bodo vpisani vsi predvideni
TKO-ji in ocenjena vrednost. Tabele so Ze v sklopu posamezne predstavitve izdelane. Zraven se
dodata stolpca, kjer bodo navedeni izvedeni TKO-ji in njihova vrednost. Predvideni in izvedeni TKO-ji
in njihova vrednost se tako primerjajo in se nato poda ocena izpolnitve nacrta.
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Primer (vkljuceni vsi TKO-ji, ki so predvideni v vseh prireditvah):

PREDVIDENI TKO-ji

IZVEDENI TKO-ji

Trzno Opis
komunikacijska
orodja - TKO

Vrednost
v EUR

meseci
izvedbe
aktivnosti

Trzno
komunikacijska
orodja - TKO

Opis

Vrednost
v EUR

meseci
izvedbe
aktivnosti

Spletno oglasevanje

Spletno oglasevanje

Spletna pasica

Spletna pasica

izdelava izdelava
Druzabna, Druzabna, socialna
socialna omreZja omreZja

Spletna pasica Spletna pasica
Eventim Eventim

Spletne revije

Spletne revije

Tiskani mediji

Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4

B1 plakat, 4/4

Letak A5, 4/4,
SLO, ITA, A

Letak A5, 4/4, SLO,
ITA, A

Koledar prireditev

Koledar prireditev

Tiskane revije

Tiskane revije

Dopisi Dopisi

Clanki — Clanki —
informativne informativne

narave narave

Radijski mediji in TV Radijski mediji in TV
Radio — delni Radio — delni
sponzor sponzor

TV — delni sponzor

TV — delni sponzor

Ostalo

Ostalo

Spletna stran
turizem.jesenice.si

Spletna stran
turizem.jesenice.si

Spletne strani
razlicnih drustev,

Spletne strani
razlicnih drustev,

klubov klubov

Objave na Objave na
predhodnih predhodnih
podobnih podobnih
prireditvah prireditvah

Spletne strani Spletne strani
osnovnih in osnovnih in srednjih

srednjih Sol

sol

Sponzorji —preko
svojih obstojecih

Sponzorji —preko
svojih obstojecih

TKO TKO

Trgovine z dodatki Trgovine z dodatki k
k prehrani prehrani

Skupaj Skupaj
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12.2 Meritve stevila obiskovalcev

Vsaka prireditev bo v sklopu meritve izvajala dve vrsti obiskovalcev:
- Aktivni obiskovalci
- Pasivni obiskovalci

Aktivni obiskovalci so obiskovalci, ki bodo v sklopu prireditve vkljuceni v izvajanje posamezne
aktivnosti znotraj prireditve (torej aktivni udelezenci)

Pasivni obiskovalci so obiskovalci, ki na prireditvi ne bodo vkljuceni v nobeno od aktivnosti.

Ti dve vrsti obiskovalcev se nato delita Se na:

- Domace (aktivni, pasivni) obiskovalce in

- Tuje (aktivni, pasivni) obiskovalce.

V primerih kjer je vklju¢ena vstopnina za doloceno prireditev oz. znotraj prireditve dogodek, se bo
izvajal nadzor na podlagi prodanih kart.

V primerih (katerih je vec), kjer prireditev poteka na prostem, se bodo v sklopu tega odvijale razlicne
aktivnosti, bodo zadolZeni zaposleni TIC-a (oz. nalogo lahko predajo nastopajodim), da ocenijo
priblizno Stevilo gledalcev na posameznem dogodku znotraj prireditve.

Aktivne obiskovalce z lahkoto dolocimo saj bodo izvajalci znotraj posameznih dogodkov in prireditve.
Pasivne obiskovalce tuje dolo¢imo za vec¢ dnevne prireditve na podlagi nocitev, za enodnevne
prireditve pa na podlagi ocen in povprasevanja v TIC-u.

Organizator prireditve je nato zadolZen, da poda priblizno oceno vseh obiskovalcev (aktivnih in
pasivnih) za posamezno prireditev.

Pridobljene podatke se nato primerja s podatki iz tega dokumenta.
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13 POVEZAVE IN VKLJUCITEV V TURISTICNO GOSPODARSTVO

Turisticno gospodarstvo v okolici in tujini mora biti ves ¢as seznanjeno z dogajanjem in statusom
prireditev v obcini Jesenice. Zajeli smo okolico, za katero menimo, da bi se gost bil pripravljen
pripeljati na eno ali dvodnevno prireditev.

Potrebno je zagotoviti, da bo vedno ena oseba s strani organizatorja prireditve v stiku s turisti¢nimi
gospodarskimi subjekti in bo poskrbela, da bo na tem mestu dovolj letakov oz. drugih oglasevalskih
izdelkov, ki bodo na razpolago v sklopu posamezne prireditve. Pred samo prireditvijo in v ¢asu
prireditve je potreben oseben stik z zaposlenimi v turisticnem gospodarskem subjektu, ki morajo biti
o vsebini prireditve dobro informirani, saj predstavljajo neposredni stik med organizatorjem
prireditve in obiskovalcem.

Pomembnejsi gospodarski akterji v okolici so razdeljeni po drzavah in vecjih mestih.

Slovenija

Bohinj:

- HOTEL JEZERO

- HOTEL KRISTAL

- HOTEL CENTER-POKLJUKA
- HOTELTRIPIC

- HOSTEL POD VOGLOM

- HOTEL CENTER BOHINJ SLOVENIJA
- APARTMAII "NA VASI"

- HOSTEL STUDOR 13

- BOHINJ PARK EKO HOTEL
- HOTEL ZLATOROG

- SPORT HOTEL POKLJUKA
- HOTEL BOHINJ

- KAMP DANICA

- KAMP ZLATOROG

- TIC—Turizem Bohinj

- TIC - Stara fuzina

- TIC—Srednja vas

- RDO Gorenjska

Bled

- Grand Hotel Toplice
- Hotel Vila Bled

- Hotel Golf

- Hotel Park

- Hotel Lovec

- Hotel Kompas

- Hotel Ribno

- Hotel Triglav

- Hotel Astoria

- Garni Hotel Jadran
- Hotel Jelovica

- Hotel Krim
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Hotel Savica
Hotel Trst
Camping Bled
TIC Bled

Kranjska gora

Korona, Casino & Hotel
Hotel Lek

Hotel Kompas
Hotel Larix

Grand Hotel Prisank
Suite Hotel Klass
Hotel Spik

Hotel Vila Triglav
Hotel Kotnik

Apart Hotel Vijolica
Camping Kamne
TIC Kranjska gora

Avstrija
Beljak
Hotel Warmbaderhof Kur- Golf- Thermenhotel

Holiday Inn Villach

Karnerhof Wellness- und GenieRRerhotel
Altstadthotel Mosser Villach
FAMILIENRESIDENZ Hotel

Hotel City

Romantik Hotel Post Villach
Thermenhotel Karawankenhof
Ferienhotel Schonruh

Ginas Baby- und Kinderhotel
Harmonie-Hotel am See

Hotel Ebner

Kleines Hotel Karnten
Altstadthotel Gasthof Kramer ***plus
Hotel garni Sohler

Hotel Goldenes Lamm

Hotel Kasino

Hotel Thomashdhe

Hotel Wanker-Ferienwohnungen
Hotel Marienhof

Hotel Seestuben

Hotel Villa Désirée
Hotel-Pension Melcher
Hotel-Restaurant Kanz

Villa Mena

Vitalhotel Sonnblick

Berghof Seecamping

Kamp Gerli

Kamp Mittewald

Kamp Seehof
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- Seecamping Mentl

- Seecamping Plorz

- Wiesencamping Marhof
- Tourismus, Villach

Celovec

- CITYHOTEL RATHEISER

- SCHLOSS ST. GEORGEN Seminarhotel
- HOTELROSC

- AllYouNeed Hotel Klagenfurt

- GASTHOF WAIDMANNSDORFER HOF
- PENSION ZLAMI-HOLZER

- HOTEL LIEBETEGGER

- Der SANDWIRTH

- DACHHOTEL ATRIGON

- HOTEL PALAIS PORCIA

- GASTHOF WAIDMANNSDORFER HOF
- CARINTHIA STADTHOTEL

- Letalis¢e Klagenfurt

Italija

Trbiz

- Sport Hotel

- Albergo 2000

- Hotel Edelhof

- Hotel Il Cervo

- Hotel International
- Hotel Nevada

- Albergo Haberl

- Albergo Raibl

- Hotel Trieste

- Hotel Valle Verde

- Hotel Bellavista

- Hotel Al Rododendro
- Hotel Spartiacque

- Hotel Saisera

- Hotel Valbruna Inn
- Hotel La Baita

- Hotel Gallo Forcello
- Hotel Canin

- Albergo Al Sole

- Albergo Adriatico

- Kamp VAL DEL LAGO
- Kamp Al PIOPPI
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Vkljucitev v turistiéno gospodarstvo skozi kulinariko

S povecanjem prireditev vsak gost v sklopu bivanja isce kulinari¢ne uzitke za svoj okus, pa naj si bo to

domaca kulinarika, hitra hrana ali kakSna dobra azijska izbira gurmanske hrane. V sklopu ponudbe

smo izbrali turisti¢ne subjekte v okolici prireditvenega prostora in dogajanja. Cilj je ponuditi gostu ¢im

bolj kvalitetno gostinsko ponudbo v obcini Jesenice.

Ponudnik

Ponudba

KMECKI TURIZEM BETEL
Planina pod Golico 39

Jesenice

Tel.: 04 580 04 63, 031 831 337
@: gasper.grguric@siol.net

Poleg namestitve nudijo izvrstno domaco hrano, njihove
specialitete pa so: ajdovi Struklji, krapi, gobova juha,
pecenica z zeljem, jedi na Zlico... NajboljSa domacda hrana
naokoli.

RESTAVRACIJA & PUB EJGA
Cesta marsala Tita 27
Jesenice

Tel.: 04 586 60 00

@: ejga-jesenice@siol.net
i: www.ejga-jesenice.si

V neposredni blizini Zelezniske postaje na Jesenicah vas
pri¢akujejo v restavraciji, kavarni in pubu "Ejga". Strokovno,
prijazno in urejeno osebje daje pecat vrhunski kuhinji,
kulinari¢ni ponudbi in postrezbi. Nudijo malice, kosila, a la
carte specialitete, hiSne specialitete pa so kmecka hrana,
pljucni steak ter sladici Edvinov ploscek in Alenkin zavoj.

GOSTILNICA PASTEL
Trg Toneta Cufarja 3
Jesenice

Tel.: 04 583 50 78
@: info@pastel.si

i: www.pastel.si

Pestra izbira mehiskih jedi, italijanskih jedi, pic iz krusne pedi,
solatnih kroZnikov, sladic... Ponudba tudi vrhunskih vin in
penin. Priprava tudi malic in kosil ter jedi po Zelji.

PIZZERIJA TRUCKER
Hrusica 71b
Hrusica

Tel.: 04 587 04 04

Veliko vrst pic ter solat po Zelji, lazan;j.

RESTAVRACIJA ZELEZARSKI HRAM
Ledarska 5

Jesenice

Tel.: 059 138 008

@: zh@bowlingcenter.si

i: www.bowlingcenter.si

Zelezarski hram nasproti Sportne dvorane Podmezakla
ponuja pestro izbiro slovenske hrane, malice in kosila,
prireditev razli¢nih zabav, sprejemajo pa tudi rezervacije za
najem prostora.

RESTAVRACIJA TURIST
Cesta Borisa Kidrica 37a
Jesenice

Tel.: 059 151 816

Ponudba malic in kosil ter drugih jedi po narocilu.

KITAJSKA RESTAVRACIJA SHANGHAI
Delavska ulica 11

Jesenice

Tel.: 04 586 69 88

@: info@sanghai-restavracija.com
i: www.sanghai-restavracija.com

Kitajske specialitete in pijace; hiSne specialitete so: kislo-
pekoca juha, mongolsko peeno meso, hrustljava raca,
pis¢anec na secuanski nacin in ocvrti sladoled.

GOSTILNA MAJOLKA

Ulica Cankarjevega bataljona 6
Jesenice

Tel.: 04 583 76 30

Pestra ponudba domacih slovenskih jedi, malic in kosil

DOM PRISTAVA

Javorniski Rovt 22

Jesenice

Tel.: 083 853 936

@: dompristava@gmail.com

Sedem kilometrov iz Jesenic vam v Planinskem domu
Pristava, v prijetni okolici neokrnjene narave, nudijo domace
jedi na Zlico - enolonc¢nice, Struklje in ajdove Zgance.

BISTRO OAZA
Cesta marsala Tita 55

Pestra ponudba domacih jedi, malic in kosil ter pic.
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Ponudnik

Ponudba

Jesenice
Tel.: 04 586 43 96, 04 583 67 90

OKREPCEVALNICA ERLAH
Zerjavec 1a

Jesenice

Tel.: 04 580 03 74

Ponudba pic iz elektri¢ne peci ter narezkov.

OKREPCEVALNICA KRES
Partizanska pot 1a
Jesenice

Tel.: 04 580 65 68

Ponudba kosil in jedi po narocilu.

PIZZERIJA FONTANA
Cesta marsala Tita 106
Jesenice

Tel.: 059 226 439

Ponudba pic in solat.

PIZZERIJA DOMINO
Cesta marsala Tita 7
Jesenice

Tel.: 04 583 13 66

Ponudba razli¢nih pic, burgerjev ter druge hitre hrane.

PIZZERIJA RONDO
Cesta Zelezarjev 7a
Jesenice

Tel.: 051 272 409

Ponudba razli¢nih pic in jedi z Zara.

PIZZERIJA & PUB AURA
Industrijska 2a
Jesenice

Tel.: 04 586 01 21

Ponudba razli¢nih vrst pic, testenin, sladic, jedi z zara, ocvrtih
jedi ter tudi dnevnih malic.

PIZZERIJA MAK

Cesta bratov Strazisar 38
Jesenice

Tel.: 04 586 15 35

Ponudba najrazlicnejsih pic.

GRILL VUCKO

Cesta Borisa Kidric¢a 13
Jesenice

Tel.:

Ponudba mesnih jedi z zZara.

PIZZERIJA VENEZIA
Cesta Borisa Kidric¢a 26b
Jesenice

Tel.: 04 586 39 33

Pestra izbira pic, hitrih jedi in jedi z Zara.

Vir: www.slovenia.info, oktober 2012
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14 SKLEP

Obcina Jesenice ima okrog 21.500 prebivalcev. Sedanje prireditve obiskuje do 500 obiskovalcev na
posamezno prireditev, posebnih trZenjskih aktivnosti v sklopu obstojecih prireditev ni. Nastanitvenih
kapacitet je na obmocju obcine Jesenice malo. Jesenice imajo zaradi svojih znamenitosti in lege
moznost izvajati prireditve, ki bi privabile SirSi krog obiskovalcev. Problem predstavlja lokacija za
izvedbo prireditev, saj je le-to predstavlja le pokrita hala, kar pomeni, da posledi¢no tezko
zaracunamo obiskovalcu prireditve vstopnino in s tem ni neposrednih prilivov iz naslova posameznih
prireditev, seveda pa so posredni prilivi v lokalno gospodarstvo, predvsem na racun storitvenih
dejavnosti (gostinstvo, lokalni obrtniki, trgovina, ipd.). Predvideno Stevilo obiskovalcev po posamezni
prireditvi smo izracunali glede na Stevilo prebivalcev obcine Jesenice, potencial iz SirSe okolice in
Stevilo obiskovalcev na prireditvah v mestih s priblizno enakim Stevilom prebivalcev.
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Po posameznem TKO-ju smo skupaj predvideli:

Trzno komunikacijska orodja - TKO Vrednost v EUR

Spletno oglasevanje

Spletna stran - skupna 800
Spletna pasica izdelava 640
Druzabna omrezja (FB, Twitter..) 5750
SEO optimizacija 0
Zakup besed Google 0
Spletna pasica Eventim 1000
Spletne revije 300
Tiskani mediji

B1 plakat, 4/4 5600
Letak A5, 4/4, SLO, ITA, A 5770
Koledar prireditev 0
Tiskane revije 500
Dopisi 50
Clanki — informativne narave 50

Radijski mediji

Radio 5600
TV mediji

TV 2300
Oddaja Na zdravje (medijski sponzor) 400
Kratek HD film iz prejsnje prireditve 0
Ostalo

Spletna stran Obcine Jesenice 0
Spletne strani razli¢nih drustev 0
Objave na predhodnih podobnih prireditvah 400
Spletne strani osnovnih sol 0
Sponzorji —preko svojih obstojecih TKO 0
Skupaj 29.160

Skupen strosek trzno komunikacijskih orodij torej znasa 29.160,00 EUR za vse prireditve, kar pomeni
v povprecju 3.645,00 EUR na posamezno prireditev. Kot je razvidno predstavljajo druzabna omrezja
strosek 5.750,00 EUR, to bi lahko opravljala oseba na TIC-u ali pa bi se ta aktivnost izvajala pri
posameznem organizatorju oz. nosilcu prireditve.

V kolikor ne bo finan¢nega vlozka v TKO-je ne moremo na drugi strani pri¢akovati dobre obiskanosti
prireditev. Oglasevanje prireditve je pomemben faktor z vidika nastopajocih, Stevila obiskovalcev in
rasti Stevila obiskovalcev iz leta v leto. V kolikor ne bo predvidenega vlozka v aktivnosti TKO tudi ne
moremo pri¢akovati predvidenega Stevila obiskovalcev.
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